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PEISAJUL DE ARTA CONTEMPORANA iN PERSPECTIVA INFIINTARII
MUZEULUI GUGGENHEIM - RAPORTUL STUDIULUI DESPRE
GALERIILE DE ARTA CONTEMPORANA
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I. PEISAJUL DE ARTA CONTEMPORANA

ﬂ
’

Actorii principali existenti Tn peisajul romanesc de arta
contemporana sunt artistii, galeriile, Muzeul National
de Arta Contemporana (MNAC), Uniunea Artistilor
Plastici (UAPR), publicatiile de specialitate (revistele de
arta contemporana) si casele de licitatii (vezi schema 1).
in urma interviurilor realizate reiese ci peisajul de arta
contemporana de la noi este caracterizat de diversitate.

Schema 1. Campul artei contemporane in
Romania.

“Arta contemporana nu este un monolit, este o realitate
extrem de diversificata in care avem o arta care seamana
destul de mult cu traditia si o arta , in stare gazoasa”,
adica arta care nu se mai exprima prin obiect.”

1. Galeriile sunt putine ca numar si au un rol de
intermediar ntre artist si public

Persoane intervievate din domeniul artei contemporane
considera ca sunt putine galerii si nu exista o
concurentaintre ele:

“Exista bineinteles realitatea destul de fragila a galeriilor
de arta contemporana, dintre care foarte putine au o
politica de prezentare a unei anumite tendinte din arta
contemporana.”

Potrivit declaratiilor unui specialist in domeniul artei
contemporane intervievat, galeriile ajuta la stabilizarea
pietei de arta contemporana:

“E bine ca exista o serie de galerii care se ocupa de
lucrurile astea sistematic, galeriile astea au un portofoliu
de artisti, incep sa aiba o lista de preturi, participa la
targuri internationale si atunci balanseaza nivelul
preturilor, dar nu intotdeauna lucrurile se intampla asa.”

Principalele domenii de activitate ale galeriilor:
pictura (14), sculptura (8), arta decorativa (10), grafica
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(10), tapiserie si alte obiecte decorative (7), multimedia
(7), fotografie (7), altceva (6): bijuterii de autor,
instalatie, postere, scenografie design, sticla:

“Galeriile incep sa fie din ce Tn ce mai asezate. Sunt putine
spatii care apartin UAPR care au un discurs coerent si dlea
sunt cele care au fost date in locatie unui artist sau unui
curator ca sa aiba grija de ele. E oarecare varza in ceea ce
se Tntamplad acolo. Nu exista o specializare, nu exista o
galerie de tapiserie de exemplu dar poti sa vezi expozitii
de tapiserie In toate galeriile. Tipul asta de pseudo-
magazin de artd nu stiu daca are vreun succes .

Potrivit rezultatelor chestionarului aplicat, cele mai
multe galerii sunt Tn proprietatea statului, restul fiind
proprietate privatd sau apartinand ONG-urilor.
Majoritatea galeriilor, fie ele de stat sau private, au fost
infiintate dupa anul 1990.

Tn ultimii 5 ani cele mai multe galerii au expus intre
7-75 de expozitii. Un numar mare de expozitii (peste
100) au fost prezentate in doar cateva galerii.

in ceea ce priveste localizarea galeriei,
reprezentantii de la 17 galerii au declarat ca au o
localizarea care le avantajeaza si doar intr-un singur
caz s-amentionat localizarea dezavantajoasa.

Referitor la activitatile desfasurate, marea
majoritate a galeriilor expun bunuri de arta si doar
cateva galerii au activitati educative si atelier de creatie.

n ceea ce priveste solutiile financiare pe care le au
pentru activitati, majoritatea galeriilor utilizeaza
comisionul la vanzarea exponatelor, dar nu folosesc
regia creatorului ca solutie financiarda. De asemenea,
cele mai multe galerii nu folosesc proiectele, donatiile,
achizitiile de la creatori si vanzarile ca solutii financiare.

Putem caracteriza astfel strategiile galeriilor ca
intermediariintre artisti si cumparatorii de arta.

2. Relatia galerii-artisti este mai putin o relatie
contractuala si mai mult o relatie personala

Numarul artistilor cu care colaboreaza galeriile este
semnificativ. 10 din 18 galerii au colaborat cu pana la
100 de artisti Tn ultimii 5 ani, restul galeriilor au expus
intre 100 si 300 de artisti.

Desi au un portofoliu bogat de artisti cu care au
colaborat, galeriile au expus Tn mica masura artisti
debutanti. 6 galerii nu au expus nici un artist debutant,
7 galerii au expus intre 5-15 artisti debutanti si doar o
galerie a prezentat expozitiile pentru 50 de artisti
debutanti.

Potrivit specialistilor, exista doua tipuri de
colaborare intre managerii de galerii si artisti : o
colaborare pe termen scurt, cand galeria expune opera
unui artist in schimbul unui comision la vanzare si o
colaborare pe termen lung, cand managerul galeriei il
sustine financiar pe artist cu anumita suma de bani pe
toata perioada colaborarii, in schimbul unui comision
din pretul de vanzare.

Un specialist in domeniul artei contemporane ne-a
declarat ca relatia pe termen lung intre managerii de
galerii si artisti este asemadnatoarea celei de tipul
relatiei din lumea spectacolelor intre agentul de
promovare si artist:

“Exista situatii diferite. Exista situatia Tn care galeristul
cumpadrd direct si revinde si existda situatia Tn care
galeristul ajuta artistul, 1l ia sub aripa lui si il ajuta
constant sifi percepe un comision dupa din vanzari. “

3. Locul MNAC in peisajul de arta contemporana
este unul controversat

Dupa anii '90, pana la infiintarea Muzeului National de
Arta Contemporana a functionat Muzeul National de
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Arta, cu sectia de arta contemporana, inclusa acum n
MNAC:

“Au existat doar incercdri de a suplini absenta unui muzeu
de arta contemporana prin ceea ce a facut Muzeul
National de Arta si care s-a rezumat mai mult sau mai
putin la expozitii de artisti consacrati, deci un fel de
contemporaneitate clasicizatad deja si exista sectia de arta
contemporana din muzeu, care acum a trecut la Muzeul

de Arta Contemporana.

Persoanele intervievate considera ca publicul nu are
o atitudine favorabila fata de MNAC:

“Si asta este o alta realitate care deruteaza, privitorul intra
(in Muzeul de Arta Contemporana) si nu vede obiectul
consacrat, nu vede pictura de sevalet, nu vede sculptura
ca sculptura. Vede o arta care se exprima in forma digitala
si atunci spune: bun, de ce avem un spatiu atat de mare
daca nu exista obiectul? Si nu numai publicul neavizat
spune asa, ci chiar si o parte dintre critici care au incercat
sd demonstreze ca Muzeul de Arta Contemporana este o
contradictie in termeni.”

Potrivit unui specialist intervievat, MNAC Tncearca sa
completeze golul institutional din peisajul de arta
contemporana, desi are o reputatie deformata de
povestile politice:

“In momentul in care Muzeul de Artd Contemporand s-a
deschis, au aparut si reactiile. Si reactiile au fost mai
degraba impotriva Muzeului de Arta Contemporana decat
favorabile.”

Specialistii intervievati considera grupul de curatori
ai muzeului ca fiind unul competent si hotarat in
demersul lui artistic.

“In egald misurd grupul de curatori de la Muzeul de Artd
Contemporana este un dgrup de oameni tineri, foarte

angajati in ceea ce fac si foarte vehementi in ceea ce fac.
De unde si pozitia incomoda pe care si-o asuma.
Expozitiile care s-au facut acolo de tipul depozit si asa
mai departe demonstreaza cred din plin aceasta
realizate.”

Desi este apreciata pozitiv de anumiti specialisti,
activitatea MNAC este Tnsa considerata ca fiind limitata
de lipsa fondurilor:

“Ei fac cat pot in conditiile in care nu au bani. Urmarind ce
au facut pana acum mi se pare destul de sustinut
programul lor : sa aduca artisti importanti din straindtate,
sa faca expozitii mai mari care sa deschida directia spre
noile media, sa atraga public mai tanar prin organizarea
periodicd a unor evenimente care sunt mai usor
accesibile.”

Alti specialisti considera chiar ca prezenta MNAC in
peisajul de arta contemporana romaneasca este
abuziva:

“MNAC desi util Intr-o constructie culturala complexa a
venit abuziv in discursul muzeal, el trebuia sa fie
terminalul unui muzeu de arta moderna.”

4. Galeriile UAPR sunt dezorganizate

Potrivit declaratiilor unui specialist in domeniul artei
contemporane intervievat, exista o dezorganizare in
activitatea galeriilor care tin de UAPR si nu exista o
specializare a domeniilor si a tematicilor obiectelor de
arta expuse.

“UAPR Tnainte de 1989 avea o foarte solida baza materiala,
avea case de creatie, case de odihnd, avea Combinatul
Fondului Plastic, avea magazine si a ramas inca cu
galeriile. Multe spatii au fost recuperate de fostii
proprietari, Uniunea este intr-o stare proastd din punct de
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vedere financiar, Combinatul mai functioneaza si el pe
sponci, darin sistemul de galerii s—au pastrat inca destule
spatii.”

5. Revistele de arta si bienalele sunt in numar
redus

Specialistii din domeniu intervievati considera ca sunt
putine reviste si bienale de arta:

“«ldeea», cea de la Cluj, acum se incearca cumva si
«Omagiul» sa se Tnsurubeze Tn zona respectiva. De
asemenea si bienalele, avem deja doua in Romania:
Periferic, Bienala Tinerilor Artisti.”

6. Publicul de arta contemporana este alcatuit
din publicul MNAC si publicul galeriilor

Publicul este caracterizat ca fiind nepregatit pentru arta
contemporana.:

“Ne-existand (pana acum 3 ani) un muzeu de arta
contemporand, publicul avizat si neavizat nu fost
pregatit sa intampine aceasta realitate culturala... Mai
degraba arta contemporana are nevoie de un public pe
care si-l cauta decat cafil are la nivel de masa constituitd.”

Publicul muzeelor de arta contemporana este redus.
Persoanele intervievate considera ca nu exista un public
numeros, fiind format doar din cei care realizeaza
lucrarile de arta contemporana si dintr-un mic public
avizat si curios:

“Dati-mi voie sa fiu un pic cam sceptica, pentru ca as
spune ca noi nu avem un public important pentru muzee.
Muzeele noastre, chiar si cele mai interesante nu sunt

suprapopulate, nu sunt cozi la muzee. Arta
contemporana este de 2 ori defavorizatd, pentru ca, daca
de bine de rdu marile capodopere pot sa atraga atentia,
insa arta contemporana se izbeste de un fenomen de
mefiantd indusd de neintelegere. Pentru ca vizitatorul
poate sa spuna: «asta e arta? Asta pot sa fac si eu!»”

“Deci as spune ca publicul artei contemporane este in
primul rand publicul alcatuit din cei care o fac si in al
doilea rand dintr-un public curios, avizat si care este in
primul rand un public tanar, nu neaparat ca varsta dar
macar ca spirit, din perspectiva unei curiozitati
intelectuale. Dar nu este un public foarte numeros. “

Publicul galeriilor de arta contemporana este in
formare:

“Existd un public tanar, Tn formare care vine la galerii
pentru a asimila informatie si un public matur, deja
format care vine sa-si regaseascareperele.”

Publicul de arta contemporana este publicul tinta al
galeriilor, cei mai multi reprezentanti afirma ca Tsi
doresc sa atraga publicul de arta contemporana si mai
putin colectionarii privati, corporatiile si institutiile
publice.

Nu exista diferente de sex intre vizitatorii galeriei lor
Tn sensul supra-reprezentarii femeilor sau barbatilor.

Referitor la varsta vizitatorilor galeriei, predomina
persoanele intre 36-45 de ani. Persoanele peste 56 de
ani sunt mai putine ca numar, iar tinerii pana in 25 de
ani au o proportie variata intre vizitatorii de galerii.
Daca in unele galerii ocupa o proportie ridicata (60%
tineri), Tn altele ajunge doar la 10% din totalul
vizitatorilor.

Educatia vizitatorilor de galerii are un nivel ridicat. in
majoritatea galeriilor, cei cu studii universitare si post-
universitare sunt predominanti, iar cei cu studii medii
au o proportie de maxim 10%.
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Jntre 18 si 40 de ani, younger mean professionals,
oamenii care se descurca foarte bine pe internet, care
sunt foarte la curent cu ce se petrece cu artele vizuale, nu
stiu... tineretul. Nu este un target anume, totusi arta este
destul de democratica si deschisa Tncat sa fie gustata si
de... dar daca vrei un fel de majoritate, da aici se joaca
treaba...intre 18 si 40 de ani.”

,Cei peste 40 de ani sunt din nefericire scoliti intr-o alta
paradigma. Eu m-am lovit si am fost nevoit sa vand unor
astfel de oameni. Au expectatii mai degraba moderniste
fata de...n sensul ca... gasesc toata experienta... care nici
ea nu este noud... post avangarda modernista... este
considerat un soi de derapaj de la purismul artei.”

Il. PIATA DE ARTA CONTEMPORANA
1.Piata de arta contemporana este in formare

Un specialist Tn domeniul artei contemporane ne-a
declarat ca piata de artda contemporanad este o piata
conjuncturald, nu exista un sistem de referintd si
cotatiile de cele mai multe ori nu reflecta valoarea
artistica.

Potrivit declaratiilor unui specialist in domeniul artei
contemporane intervievat, nu exista conceptia ca si arta
contemporana are valoare de tezaurizare:

,Dincolo de toata povestea asta e clar ca arta
contemporana nu este un business atat de infloritor ncat
acesti domni sa fie interesati sa scoata la licitatie. Si atunci
evident ca nu este un business si nu poate sa fie vorba
despre o investitie. Sa spui: domne mizez pe acest om si
stiu ca 1i va creste cota. Minunile trebuie sa se Tntample si
se vor intampla in scurt timp dar de obicei tot angrenajul
acesta al business-ul de arta, incluzdnd si piata
secundard o sa vina dupa ce arta contemporana o sa fie
mai dinamica si mai banoasa. Deci oamenii pana acum,
colectionarii cumpara din placere. Vad o lucrare, le spune
ceva, le vorbeste intr-un fel... e si mai normal si mai onest

dupa parerea mea. Este o perioada... sigur de inceput dar
mai onesta... si foarte putini o fac in altceva decat
placere.”

Un specialist a declarat ca majoritatea caselor de
licitatii nu este interesata de arta contemporana.

,Nu este Tnca atat de dinamica, secondary market, mai
precis casele de licitatie nu sunt interesate de arta
contemporand. iIntr-un fel existd o animozitate si un
dispret al meu... si stiu ca si al confratilor din breasla in
legdtura cu casele de licitatii, sunt patronate de niste
indivizi toxici care reprezinta tot ce e mai rau in peisajul
artisticdupa parerea mea...”

2. Pretul operelor de arta contemporana este
stabilit Tn lipsa unui sistem de referinta

Potrivit specialistior in domeniul artei contemporane la
nivel international exista un sistem de referinta de
evaluare a operelor de arta contemporna. Lipsa acestui
sistem de referintda pe piata romaneasca determina
stabilirea unui pret al operei de arta pe criterii de
prietenie sau de interese personale.

in conditiile Tn care pretul plitit pentru o operd de
arta nu este Tntotdeauna in acord cu valoarea artistica,
au existat cazuri cand s-a cumparat la un pret si s-a
vandut la un pret mai mic:

“Sunt multi artisti care vand din atelier, sunt artisti care
vand intr-un circuit, intr-un fel sau altul... de exemplu
sunt apropiati de un grup de oameni de afaceri. Si
bineinteles dia spun «uite mie imi place ce lucreaza
artistul cutare, eu i—-am cumparat o lucrare, poate vrei sa
cumperi si tu.» Dar colectionarul dlaa cumparat la un nivel
de pret si la pretul dla se reporteaza si restul. Evident ca
artistul saracu' trdieste din chestia asta, e bine pentru el,
Tnsa Tn momentul Tn care se prevaleaza de pretul la care a
fost cumparat...”
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3. Colectionarii sunt o categorie de public mai
restrans, dar activ

Potrivit specialistilor, colectionarii sunt o categorie
aparte de public consumator de artd contemporana si
suntde 2 tipuri: individuali i persoane juridice.
Specialistii Tn domeniu considera ca exista un tip de
colectionar orientat spre cumpararea de artistii
consacrati si un alt tip de colectionar orientat spre
achizitionarea de opere de arta in scop decorativ:

“Sigur ca marii artisti contemporani au publicul lor si ca
sunt amatori de arta contemporana. Problema este ce fel
de arta contemporana. Pentru ca dacd se cumpadrd sa
zicem maestrii de tipul Stefan Caltea, Ciubotaru, Pastina,
Sarbulescu etc. asta e o realitate si alta este cd se cumpdrd
Gorzo. Cine cumpara Gorzo? Cine cumpara artd care nu se
exprima in pictura de sevalet, in pictura sau in sculptura?
Deci asta este o problema. »

Profilul colectionarului, asa cum a fost descris de
specialistii in domeniul artei contemporane, este
urmatorul: tanar, educat, cu situatie financiard peste
medie, preferd originalul copiei, cu un anumit stil de
viata, care a calatorit mult prin lume, vorbeste limbi
strdine, are informatii din domeniul artelor:

“Existd un soi de noul tip de colectionar pand in 40 de ani,
cu business propriu, acel tip de yuppie, young urban
professional, care au business-ul respectiv, si-au facut
familia, si-au construit casa, si-au cumpdrat iahtul si
next... e arta. Si vor colectiona arta timpului lor, nu vor
colectiona o arta clasicd sau modernista cum au facut-o
parintii lor, pentru ca tot timpul asa se intampla, in mod
normal profilul colectionarului Tn orice tara civilizata e
asta... isi procurd arta timpului respectiv.”

»Colectionarul este un personaj care preferda originalul
copiei, are o anumita educatie sau poate sa fie un anumit
life-style care i place si pe care Tl adopti. fi place si aibid o

casd frumoasd, o masina frumoasa, are un tip de mobila,
are un tip de imagini care ii umple spatiul. Poate sa tina de
educatie, poate sd tind de stil de viatd. Sunt si oameni
tineri care Thcep sa colectioneze. Asta denotd o anume
relaxare economica. Nivelurile de achizitie sunt destul de
moderate.”

“Categoria asta Tntre timp s—a consolidat economic si a
umblat prin lume, e o categorie spre 29-30 de ani, foarte
bine rodata Tn relatiile cu lumea, plimbata, vorbitoare de
limbi strdine, care a vazut muzee, care a vazut galerii, care
a vazut spectacolele unor licitatii si cumpara intr-un mod
constient si responsabil obiecte de arta, cumpara obiecte
nu cumpdra nume, cumpard unicate nu cumpadrd serii.”

Potrivit unui specialist Tn domeniul artei
contemporane, cel de-al doilea tip de colectionar, cel al
persoanelor juridice, este reprezentat de cei care
colectioneaza obiecte de artd contemporana in scop
decorativ: bancile, hotelurile, firmele multinationale:

“Mai existd si achizitii incorporate de tipul banci sau
institutii... de advertising sau... sa zicem financiare... ei
mai sunt fintr-adevar cei care achizitioneaza arta
contemporand... insd sunt putine totusi institutiile
respective. Asta e un procedeu oarecum clasic afari...
bancile sau institutiile... multinationale gasesc de cuviinta
sd investeasca si in produsul, inima oricarei culturi, care
estearta.”

Piata de arta contemporand nu este functionala
datorita taxelor care se percep. Potrivit declaratiilor
unui specialist Th domeniul artei contemporane
intervievat, expozitiile de artda contemporana sunt
descurajate prin taxele care se percep pentru expunere:

“Totul este construit impotriva unei piete normale de arti,
se percep taxe pentru expozitiile aduse din strainatate.”

Specialistii considera cd achizitiile de obiecte de arta
contemporana suntin mare masura facute de stat:
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“Noi nu avem nici macar o clientela potentiala pentru arta
contemporana pentru ca statul continua sa centralizeze
achizitiile, firmele noi din strainatate nestiind cu cine au
de-a-face sunt destul de timide si nu prea cumpara mult.
Exista exceptii dar nu cumpara mult. De obicei bancile
erau implicate in chestia asta.”

4. Motivele de cumparare a artei contemporane
sunt investitia si pasiunea pentru arta

Motivele identificate de persoanele intervievate sunt
cele ale investitiei (nu foarte raspandit), desi se
mentioneaza riscul ridicat pe care 1l prezinta arta
contemporana fata de cea consacrata; existd, de
asemenea, un model de cumpdarator care atunci gand
vrea sa cumpere arta contemporana se duce la atelierul
unui artist sau intr-o galerie si cumpara pentru ca i
place, si obiectul 1i este cumva confortabil:

,De obicei este placerea si daca ceva iti spune ceva...
pentru ca piata nu este atat de bine pusa la punct incat sa
poti sa vorbesti despre o investitie.”

lIl. EVOLUTIA PIETEI DE ARTA CONTEMPORANA

1. Evolutia pietei de arta contemporana pana in
prezent este caracterizata de o modificare a
profilului a colectionarilor si a nivelului cererii

Un specialist Tn domeniul artei contemporane ne-a
declarat ca acum 10 ani colectionarii erau mai degraba
noii imbogatiti care Tncercau sa-si legitimeze noua
pozitie sociala prin achizitia de obiecte de arta:

,Pe jumatate snobism, pe jumadtate pragmatism, pe
jumatate calcul, pe jumatate aceasta dorinta de legitimare
ei au cumpdrat artd in cantitati foarte mari. Dar dupd asta

lucrurile s-au schimbat. Ei nu erau oameni de gust, erau
mai degraba constienti asupra acestui tip de actiune.
Stiau ce vor sa cumpere din manuale, cumpdrau nume nu
obiecte.’

Conform declaratiilor persoanelor intervievate,
schimbarea de conceptie privind investitiile si
tezaurizarile Tn opere de arta contemporanad incepe sa
se produca datorita aparitiei pe piata artei
contemporane a persoanelor juridice.

Potrivit specialistilor, colectionarii s-au diversificat
si au devenit mai informati in ultimii ani:

“In ultimii 5 ani a fost de la zero la... ce e acum. Hai sd dim
sd zicem un criteriu de piata: ce se vindea la inceput cu un
leu se vinde acum cu patru, dupa patru ani, deci o crestere
de 400%. Sigur ca nu va mai creste la fel, mai ales ca
preturile se internationalizeaza, se globalizeaza. Adica
incet incet un pret al unui artist de o anumita varsta cu un
anumit CV... Diferenta dintre Romania si Europa incepe sa
se micsoreze. Mai precis cred ca mai e o diferenta de 50%.
fncet Tncet prin participdri internationale frecvente
lucrurile se vor egaliza. “

Potrivit unui specialist Tn domeniul artei
contemporane, a existat o categorie de colectionari
care in ultima perioada a devenit mai putin vizibila pe
piata de arta contemporana: categoria politicienilor:

“Aici pe jumatate erau interesati, pe jumatate trebuiau sa
recicleze niste bani. Cumpdrau fie direct fie prin
interpusi.”

in ultimii 5 ani s-au nregistrat schimbdri ale
numarului si profilului vizitatorilor, lucru remarcat de
majoritatea galeriilor.

Printre tipurile de schimbari enuntate sunt:
cresterea numarului vizitatorilor, a importantei
acordata artei, a vanzarilor de arta contemporana, a
nivelului de informarea a vizitatorilor si scaderea
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mediei de varsta a vizitatorilor si al numarului de
vizitatori strainiin galerie.

Cei mai multi reprezentanti ai galeriilor afirma ca in
ultimii 5 ani au crescut cererea privata de achizitii de
bunuri de arta contemporana si numarul persoanelor
interesate de arta contemporana.

2. Evolutia n viitor va fi caracterizata de o
crestere a pietei de arta contemporana

Tn urmdtorii 5 ani respondentii considera ci va creste in
continuare numarul celor pasionati dearta
contemporana (13 din 15 cazuri).

Un specialist in domeniul artei contemporane ne-a
declarat ca evolutia pietei de arta contemporana in
urmatorii 5 ani va fi caracterizatd de cresterea preturilor
si aparitia unor noi galerii private:

,Vor creste preturile pe anumiti artisti, mai ales pe
varfurile de generatie, deci pe staruri... si media se va
apropia de Europa. Eu sper sa mai apara 2-3 galerii in
urmatorii 3 ani sa zicem, e necesar; pentru ca noi suntem
prieteni toti... nu este neapdrat o concurentd. inci nu.
Pentru cd cu totii tragem la aceeasi cdrutd. incd existd
dezinteres fata de arta contemporana si cumva mai
construim acum cursul. Si deci mai sunt necesare 2-3
galerii care sa puna osul.”

IV. GALERIILE SI SPECIALISTII IN ARTA
CONTEMPORANA DESPRE MUZEUL GUGGENHEIM:
TESTARE “PRODUS” GUGGENHEIM

1. Infiintarea Muzeului Guggenheim este evaluata
pozitiv

Reprezentantii galeriilor considera ca este utila (16 din

18 cazuri) initiativa de a deschide un muzeu de arta
contemporand. Una dintre explicatiile date de
persoanele din domeniul artei contemporane a fost
aceea ca este nevoie de o reprezentare muzeald mai
mare a artei de acest tip; o reprezentare a artei sub
forme consacrate, prea putin propuse de MNAC:

“Din aceasta perspectiva un nou muzeu de arta
contemporana cred ca ar fi o prezenta mai mult decat
salutara in realitatea noastra culturala si artistica. Pentru
ca, pe de o parte, Muzeul de Arta Contemporana nu ar mai
fi o specie ciudata despre care lumea nu stie multe
lucruri.”

“Deci poate ca un alt muzeu de arta contemporana ar
putea prezenta si alte fatete, pentru cda nu toata arta
contemporana se exprima prin noile medii. Si atunci, nu
neaparat intr-un ton mai moderat dar intr-un alt ton ar
putea compensa si ar putea familiariza, la nivel de
mentalitate publicul de la noi avizat si neavizat.”

Potrivit specialistilor, Tinfiintarea unui muzeu
Guggenheim ar repozitiona Romania pe harta culturala
alumii si pe scena artei contemporane internationale:

“Guggenheim e un brand si e un brand legat de
promovarea unei arte de buna calitate la nivel
international, de finantare a artistilor, de promovare a
artiatilor tineri. Ar fi un brand foarte pozitiv atasat
contextului cultural romanesc. Sa spui cd ai un muzeu

Guggenheim Tn Romania altfel ar atrage atentia scenei

internationale.”

Prezenta muzeului este consideratd de persoanele
intervievate ca fiind una de legitimare a artei
contemporane la noi, atat prin prestigiul institutiei, cat
si pentru cd “romanul a fost mai atent la ce face
strainul”.

Potrivit declaratiilor persoanelor intervievate,
prezenta unui muzeu Guggenheim ar determina
crearea unei piete si al unui public interesat mai mult de
arta contemporana:
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“Dacd ar fi sa vina Guggenheim, relatia noastrd ar fi
complementard in sensul cad mai e si un argument, e un
sprijin, poate convingem pe intelectualii distinsi sa ajunga
sd vada cd lucrurile astea sunt batute Tn cuie de mult timp
n alte parti si sa faca un efort. Poate i conving ei mai bine
dacatnoi.”

Impactul pe care I-ar avea deschiderea unui astfel de
muzeu asupra publicului a fost caracterizat de toti
respondentii ca fiind unul ridicat din punct de vedere
educativ:

“La nivelul publicului ar fi un val de curiozitate, entuziasm
care apoi s-ar calma dar castigdnd un public stabil,
constant. Si atunci publicul care viziteaza muzeul se duce
apoi in galerie si poate daca este alcatuit si din
colectionari, castiga si apetenta de a cumpara. Deci ar
exista un fel de model care s-ar putea difuza la nivel de
public de galerii.”

Specialistii in domeniul artei contemporane
considera ca prezenta unui muzeu Guggenheim ar
ajuta artistii si galeriile prin ridicarea nivelului,
deoarece ar putea oferi un sistem de referinta pentru
evaluare:

“Ori Tn momentul Tn care ai avea un muzeu care sa expuna
artisti de talia lui Aniska Pur sau artisti care sa fie pe
piata... Nu mareferla artisti ca Moore sau Brancusi care au
niste preturi deja si sunt absorbiti de piata internationala.
Atunci poti sa zici da, daca un anumit artist din Romania
este platit cu atata, el trebuie sa aiba o anumita circulatie
internationala daca e la pretul ala. Ar crea un sistem de
referinta pentru ca toti artistii colectionati de
Guggenheim sunt intr-o piata internationala.”

Specialistii considera ca prezenta unui muzeu
Guggenheim ar putea dinamiza peisajul de arta
contemporana pentru ca artistii ar incerca sa intre la
nivel de expozitie in muzeu; cu atat mai mult daca
muzeul ar cumpadra si exporta artisti din Romania sau

daca ar folosi expertii de la noi.

Un specialist Tn domeniul artei contemporane ne-a
declarat ca prezenta unui muzeu Guggenheim ar putea
reprezenta un model de organizare institutionala:

“Dacad Guggenheim vine cu banii lor poate fi un model de
organizare institutionald care sa se promoveze peste tot,
probabil ca asta va reprezenta o puternica zguduire
pentru tot sectorul de muzee din Romania, nu doar pentru
sectorul de arta contemporana.”

Sunt si cateva padreri mai sceptice cu privire la
aportul pozitiv pe care il are Muzeul Guggenheim in
ceea ce priveste piata de arta contemporana. Directorul
unei galerii considera ca alte aspecte sunt mai
importante pentru dinamizarea pietei de arta
contemporana decat realizarea Muzeului Guggenheim
in Romania, ca de exemplu:

B infiintarea unui fond prin care cei interesati de
deschiderea unei galerii de arta contemporana sa aiba
deduceri de la stat sau statul sa participe cu un sfert din
chiria locului respectiv.

B infiintarea unui fond prin care statul acorda
stipendii pentru galeriile care participa la targuri
internationale in functie de prestigiul targului respectiv.
m unfond care sa stipendieze aparitia de reviste.

“Daca ma Iintrebi din punct de vedere al artei
contemporane daca va dinamiza.... stiind cumva
programul curatorial al lui Guggenheim... ar aduce sa
zicem un interes in plus fata de arta modernista si cea
contemporana dar [...] se poate face si pe alte cai si mult
mai ,cost effective”. ,

“Deci sunt costuri destul de mari de ordinul milioanelor de
dolari. Poate cd ar fi bine... Pe de alta parte Guggenheim-
ul are si un program curatorial in care.... va prezentam
varfurile artei americane si nu numai, dar varfurile... deci
practic este un fel de show room, al unor varfuri.
Functioneaza doar la nivelul turistic, foarte bine”.
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Exista persoane intervievate care spera ca Muzeul
Guggenheim sa dezvolte activitati, cum ar fi cele ale
unor organizarea unor expozitii tematice de arta,
concerte de muzica contemporana, concerte de muzica
noua, spectacole de teatru de avangarda, sau a unui
spatiu n care sa se poata intalni tinerii artisti, studenti:

“Ar putea sa faca mari expozitii tematice de arta, cam ce a
facut centrul Soros la inceputul existentei lui, la Tnceputul
anilor 90. Deci poti sa lansezi o temd, cum a fost
experimentul, Tn care nu numai ce se face acum dar si ce
se facea in urma cu cateva decenii sd se reuneasca intr-o

»on

“sinteza creatoare”.

2. Principalele parteneriatele posibile
identificate de reprezentantii galeriilor au fost
institutiile de Tnvatamant artistic universitare si
pre-universitare si centrele culturale straine din
Bucuresti

La intrebarea ,Cat de mult credeti ca ar colabora cu
muzeul Guggenheim urmaroarele...” (mult/ putin/
deloc), reprezentantii galeriilor au ales din lista
prezentatad in chestionar urmatoarele institutii care vor
colabora mult cu Muzeul Guggenheim:

B institutiile de Tnvatamant artistic universitare (17 din
18)

B institutiile de Tnvatamant artistic preuniversitare (16
din 18)

B centrele culturale strdine din Bucuresti (16 din 17)

B firmele de dimensiuni mari care au programe de
sustinere a artei (13 cazuri din 16)

B firmele de dimensiuni mari care ar dori sa inchirieze
spatiul pentru ,corporate events”(13 respondenti din 16)
B agentiile de turism din Romania (12 din 14)

B agentiile de turism din strdinatate (11 din 14)

2.1. Muzeul Guggenheim ar putea avea o
posibila colaborarea cu centrele de cultura
strdine

Specialistii in domeniul artei contemporane evalueaza
pozitiv colaborarea muzeului cu centrele straine, cele
din urma avand ocazia sa iasa din propriul spatiu
cultural; Tn plus exista si justificarea Tmpartirii
cheltuielilor:

“Institutele strdine ar putea fi mediatori intre muzeu si
diverse spatii culturale. Deci ei ar putea sa colaboreze cu
muzeul organizand in spatiile muzeului expozitii care ar
veni cumva pe canalul centrelor culturale. Politica Tn
general a centrelor culturale este iesirea din propriul
spatiu. Si spatiul expozitional este prima realitate
culturala vizibila unui centru cultural. Ori Tn mod firesc n
strategia unui muzeu ar trebui sa existe si aceasta
colaborare cu centrele culturale. Pentru ca inseamna si o
Tmpartire a cheltuielilor.”

2.2. Muzeul Guggenheim ar putea colabora cu
Universitatea de Arte

Parteneriatul Universitati cu muzeul este apreciat
pozitiv in conditiile Tn care muzeul este deschis acestei
colaborari. Activitatile Tn colaborare imaginate de
persoanele intervievate cuprind: experimente facute de
profesorul artist impreuna cu studentii, evenimente
expozitional care sa puna in evidenta relatia profesor-
elev (de la elevul care copiaza ce face maestrul la
propriu sau la figurat, pana la profesorul artist care
lucreaza impreuna cu studentii si rezultatul este un fel
de opera colectivd), expozitii ale studentilor, colaborari
ntre scolile de arta din tara.

Studentii la Facultatea de Arte vor avea sanse mai
mari sa isi continue activitatea in domeniu si dupa
terminarea facultatii:
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“In masura in care ar functiona la modul ista utopic, ideea
(In care Guggenheim-ul colaboreaza cu arta
contemporana romand), cred ca artistii ar deveni mai
interesati sa continue, sa nu abandoneze, si intr-un fel sa
si produca arta fara sa esueze in publicitate sau n alte
meserii adiacente. Dar asta nu poate fi dovedit, poate fi
imaginat.”

Potrivit unui specialist Tn domeniul artei
contemporane prezenta unui muzeu Guggenheim ar
ajuta studentii prin sistemul de intershipuri, ar putea sa
le ofere job-uri part-time pe perioada verii sau le-ar
Tnlesniaccesul lainformatie:

“Cel de la Venetia angajeaza studenti sa faca ghidaj pe
timpul verii, pot sa lucreze ca asistenti pe langa artisti, ar
avea acces lainformatie mai mult decat ar aveain alt fel.”

3. Galeriile de arta sunt deschise colaborarii cu
Muzeul Guggenheim

Ca impact asupra propriei galerii, numarul persoanelor
care au afirmat ca ar aduce beneficii (8) este egal cu cel
al persoanelor care au declarat ca nu ar afecta galeria.

La intrebarea ,Ati vedea o forma de colaborare intre
galeria dvs. si Muzeul Guggenheim 1in Bucuresti”,
parerile au fost Tmpartite. 8 persoane au identificat o
posibila colaborare sub forma implementarii unor
programe comune, organizarea unor expozitii Tn
parteneriat, promovarea artistilor romaniin strdainatate,
schimbul de artisti; iar 6 persoane nu au identificat nici
o formade colaborare.

Majoritatea reprezentantilor de galerii afirma ca
ntre galerii si muzeul Guggenheim va exista o relatie de
complementaritate si doar un singur reprezentant de
galeriei afirma ca va exista o relatie de competitie.

Directorul unei galerii estimeaza faptul ca Muzeul

Guggenheim nu va colabora cu arta contemporana
romand. Acesta afirma cd va exista o colaborare intre
muzeu si galerii doar Tn conditiile Tn care muzeul isi va
afirmalimpede intentia:

“Nu se face prin Guggenheim o colaborare cu arta
contemporand romana in nici un caz. Sistemul curatorial
al lui Guggenheim este unul de tipul franciza. Este un fast
food al artei. Nici macar un fast food al artei, este un show
room al artei. Ea este un business si in nici un caz nu se va
ntampla n veci, Tn urmatorii 20 de ani sa apara un roman
expus la Guggenheim. Vor fi numai importuri. Poate
Brancusi.”

“In masura in care Guggenheim ar imagina un spatiu
pentru o arta tanara... desi nu cred ca este neaparat in
orizontul lor de program curatorial... atunci s-ar putea
imagina solutii. De vreme ce nu ar fi o institutie neaparat
arondata la stat, se presupune ca ar fi mai dinamica si mai
flexibila... sigur ca portile de legatura si colaborarile ar fi
cu putinta. Dar trebuie sa fie clar in ceea ce comunica eiin
programul curatorial, cd sunt deschisi catre colaborarea
respectivd si ca vor si sa participe ca ... sa zicem

instrument activ laviata artistica romaneasca.

Exemple de colabordri imaginate de persoanele
intervievate:
Un spatiu, un program continuu in care Guggenheim ar
invita curatori si galerii, artisti reprezentanti pe galerii
Un program de achizitii

,Ori, de vreme ce Guggenheim este un muzeu privat ar
putea sa si achizitioneze, sa aiba si un program de
achizitii.”

,Fiindca de vreme ce Guggengeim alege sa colectioneze
arta contemporana dintr-o anumita zona, mai devreme
sau mai tarziu o va expune in circuitul international. Si
atunci, pe langa ca investeste niste bani direct in arta,
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implica si galeriile, fiindca nu are aceeasi retinere de a
cumpadra de la un intermediar ca si statul si atunci totul s—-
ar misca mult mai bine.”

4. Locatia esplanada Piata Unirii - Biblioteca
Nationala propusa este considerata potrivita

Spatiul din jurul Bibliotecii Nationale este considerat de
catre specialisti un loc potrivit deoarece nu exista nici o
oferta culturala in apropiere, este o zona de trafic
intens, aproape de centrul orasului, in care cladirile
trebuie terminate si reconfigurate.

,Deci cred cd locatia este foarte buna si nu ar face decat sa
reconsacre o zona care inca este incerta din perspectiva
urbanistica si arhitecturald.”

Locatia este vazuta ca un complex care sa fie
multifunctional, cu un spatiu care sa poata fi folosit
pentru alte arte: concerte, spectacole de teatru,
evenimente alternative si cu o biblioteca specializata in
arta contemporana.

JAr putea sda existe o biblioteca specializata in arta
contemporana, o librarie pe care noi nu o avem, o librarie
de arta constituita, o librarie de calitate de muzeu;
cafeneaua artistilor, alta decat cea de la Teatrul National,
magazin cu obiecte de calitate .”

JAr putea fi o zonda in care Guggenheim-ul ca edificiu si-
ar produce evenimentele si, repet, un spatiu de tip
esplanada in care sa existe si niste terase, si niste... de
exemplu cel din Muzeul Tanzguartier din Viena. Un tip de
locuire Tn care si muzeul Ludwik si cel Mumok suntin doua
cladiri separate, dupa care exista ateliere, o esplanada, un
loc unde se petrec evenimente de tipul performing arts, si
induntru, fostele grajduri imperiale... Si de ce nu sa fie la
noi la fel. Eimportant sa fie un loc in care lumea sa vrea sa

stea, nu doar sa viziteze, sa fie o zona locuita permanent,
siseara, de cenu.”

Persoanele intervievate considera ca acel spatiu

trebuie "Imblanzit” printr-o arhitectura aparte a

muzeului.

JAcela din nefericire este un loc impropriu, este un
bulevard comunist care nu poate fi decat imblanzit. Eu
chiar optez pentru un soi de moda arhitectonica care sa
fie ca o sparturda, sa nu tind de data asta cont de
imprejurimi, sa introduca un alt tip de locuire acolo,
fiindca locuirea acolo este una sovietica. Bulevarde mari,
impersonale, pentru cetatenii comunisti. Bucurestiul este
foarte isteric si aglomerat, ar fi bine sa existe un spatiu
mai generos si un alt spatiu mai generos in centru eu nu
vad decatacesta. Oricum in centruclar.”
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