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“Arta contemporanã nu este un monolit, este o realitate Actorii principali existenþi în peisajul românesc de artã 
extrem de diversificatã în care avem o artã care seamãnã contemporanã sunt artiºtii, galeriile, Muzeul Naþional 
destul de mult cu tradiþia ºi o artã „ în stare gazoasã”, de Artã Contemporanã (MNAC), Uniunea Artiºtilor 
adicã arta care nu se mai exprimã prin obiect.” 

Plastici (UAPR), publicaþiile de specialitate (revistele de 

artã contemporanã) ºi casele de licitaþii (vezi schema 1). 

În urma interviurilor realizate reiese cã peisajul de artã 
1. Galeriile sunt puþine ca numãr ºi au un rol de contemporanã de la noi este caracterizat de diversitate.
intermediar între artist ºi public  

Persoane intervievate din domeniul artei contemporane 

considerã cã sunt puþine galerii ºi nu existã o 

concurenþã între ele:

“Existã bineînþeles realitatea destul de fragilã a galeriilor 

de artã contemporanã, dintre care foarte puþine au o 

politicã de prezentare a unei anumite tendinþe din arta 

contemporanã.”

Potrivit declaraþiilor unui specialist în domeniul artei 

contemporane intervievat, galeriile ajutã la stabilizarea 

pieþei de artã contemporanã: 

“E bine cã existã o serie de galerii care se ocupã de 

lucrurile astea sistematic, galeriile astea au un portofoliu 

de artiºti, încep sã aibã o listã de preþuri, participã la 

târguri internaþionale ºi atunci balanseazã nivelul 

preþurilor, dar nu întotdeauna lucrurile se întamplã aºa.” 

Schema 1. Câmpul artei contemporane în 
Principalele domenii de activitate ale galeriilor: 

Romania.
picturã (14), sculpturã (8), artã decorativã (10), graficã 

I. PEISAJUL DE ARTÃ CONTEMPORANÃ

Sursa fotografiei de pe marginea paginilor:

http://www.freewebs.com/daanvandenberg-b1229966/guggenheim%20bilbao.jpg
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angajaþi în ceea ce fac ºi foarte vehemenþi în ceea ce fac. Artã, cu secþia de artã contemporanã, inclusã acum în 
De unde ºi poziþia incomodã pe care ºi-o asumã. MNAC:
Expoziþiile care s-au fãcut acolo de tipul depozit ºi aºa 

mai departe demonstreazã cred din plin aceastã “
realizate.”de artã contemporanã prin ceea ce a fãcut Muzeul 

Naþional de Artã ºi care s-a rezumat mai mult sau mai 

Deºi este apreciatã pozitiv de anumiþi specialiºti, puþin la expoziþii de artiºti consacraþi, deci un fel de 

contemporaneitate clasicizatã deja ºi existã secþia de artã activitatea MNAC este însã consideratã ca fiind limitatã 
contemporanã din muzeu, care acum a trecut la Muzeul de lipsa fondurilor:
de Artã Contemporanã.” 

“ Ei fac cât pot în condiþiile în care nu au bani. Urmãrind ce 

Persoanele intervievate considerã cã publicul nu are au fãcut pânã acum mi se pare destul de susþinut 

programul lor : sã aducã artiºti importanþi din strãinãtate, o atitudine favorabilã faþã de MNAC:

sã facã expoziþii mai mari care sã deschidã direcþia spre 

noile media, sã atragã public mai tânãr prin organizarea “ªi asta este o altã realitate care deruteazã, privitorul intrã  

periodicã a unor evenimente care sunt mai uºor (în Muzeul de Artã Contemporanã) ºi nu vede obiectul 

accesibile.”consacrat, nu vede pictura de ºevalet, nu vede sculptura 

ca sculpturã. Vede o artã care se exprimã în formã digitalã 

ºi atunci spune: bun, de ce avem un spaþiu atât de mare Alþi specialiºti considerã chiar cã prezenþa MNAC în 
dacã nu existã obiectul? ªi nu numai publicul neavizat peisajul de artã contemporanã româneascã este 
spune aºa, ci chiar ºi o parte dintre critici care au încercat 

abuzivã:
sã demonstreze cã Muzeul de Artã Contemporanã este o 

contradicþie în termeni.”
“MNAC deºi util într-o construcþie culturalã complexã a 

venit abuziv în discursul muzeal, el trebuia sã fie 
Potrivit unui specialist intervievat, MNAC încearcã sã 

terminalul unui muzeu de artã modernã.”
completeze golul instituþional din peisajul de artã 

contemporanã, deºi are o reputaþie deformatã de 

poveºtile politice:
4. Galeriile UAPR sunt dezorganizate 

Potrivit declaraþiilor unui specialist în domeniul artei 
“În momentul în care Muzeul de Artã Contemporanã s-a 

contemporane intervievat, existã o dezorganizare în deschis, au apãrut ºi reacþiile. ªi reacþiile au fost mai 

activitatea galeriilor care þin de UAPR ºi nu existã o degrabã împotriva Muzeului de Artã Contemporanã decât 

favorabile.” specializare a domeniilor ºi a tematicilor obiectelor de 

artã expuse. 

Specialiºtii intervievaþi considerã grupul de curatori 

“UAPR înainte de 1989 avea o foarte solidã bazã materialã, ai muzeului ca fiind unul competent ºi hotãrât în 

avea case de creaþie, case de odihnã, avea Combinatul demersul lui artistic.
Fondului Plastic, avea magazine ºi a rãmas încã cu 

galeriile. Multe spaþii au fost recuperate de foºtii “În egalã mãsurã grupul de curatori de la Muzeul de Artã 
proprietari, Uniunea este într-o stare proastã din punct de Contemporanã este un grup de oameni tineri, foarte 

Au existat doar încercãri de a suplini absenþa unui muzeu 

(10), tapiserie ºi alte obiecte decorative (7), multimedia 2. Relaþia galerii-artiºti este mai puþin o relaþie 

(7), fotografie (7), altceva (6): bijuterii de autor, contractualã ºi mai mult o relaþie personalã   
instalaþie, postere, scenografie design, sticlã:

Numãrul artiºtilor cu care colaboreazã galeriile este 
“Galeriile încep sã fie din ce în ce mai aºezate. Sunt puþine 

semnificativ. 10 din 18 galerii au colaborat cu  pânã la 
spaþii care aparþin UAPR care au un discurs coerent ºi ãlea 

100 de artiºti în ultimii 5 ani, restul galeriilor au expus 
sunt cele care au fost date în locaþie unui artist sau unui 

între 100 ºi 300 de artiºti. 
curator ca sã aibã grijã de ele. E oarecare varzã în ceea ce 

Deºi au un portofoliu bogat de artiºti cu care au 
se întâmplã acolo. Nu existã o specializare, nu existã o 

colaborat, galeriile au expus în micã mãsurã artiºti galerie de tapiserie de exemplu dar poþi sã vezi expoziþii 
debutanþi. 6 galerii nu au expus nici un artist debutant, de tapiserie în toate galeriile. Tipul ãsta de pseudo-

7 galerii au expus între 5-15 artiºti debutanþi ºi doar o magazin de artã nu ºtiu dacã are vreun succes . “

galerie a prezentat expoziþiile pentru 50 de artiºti 

Potrivit rezultatelor chestionarului aplicat, cele mai debutanþi.

Potrivit specialiºtilor, existã douã tipuri de multe galerii sunt în proprietatea statului, restul fiind 

colaborare între managerii de galerii ºi artiºti : o proprietate privatã sau aparþinând ONG-urilor. 

colaborare pe termen scurt, când galeria expune opera Majoritatea galeriilor, fie ele de stat sau private, au fost 

unui artist în schimbul unui comision la vânzare ºi o înfiinþate dupã anul 1990.

colaborare pe termen lung, când managerul galeriei îl În ultimii 5 ani cele mai multe galerii au expus între 

susþine financiar pe artist cu anumitã sumã de bani pe 7-75 de expoziþii. Un numãr mare de expoziþii (peste 
toatã perioada colaborãrii, în schimbul unui comision 100) au fost prezentate în doar câteva galerii. 
din preþul de vânzare. În ceea ce priveºte localizarea galeriei, 

Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a reprezentanþii de la 17 galerii au declarat cã au o 
declarat cã relaþia pe termen lung între managerii de localizarea care le avantajeazã ºi doar într-un singur 
galerii ºi artiºti este asemãnãtoarea celei de tipul 

caz s-a menþionat localizarea dezavantajoasã. 
relaþiei din lumea spectacolelor între agentul de 

Referitor la activitãþile desfãºurate, marea 
promovare ºi artist:

majoritate a galeriilor expun bunuri de artã ºi doar 

câteva galerii au activitãþi educative ºi atelier de creaþie. 
 “Existã situaþii diferite. Existã situaþia în care galeristul 

În ceea ce priveºte soluþiile financiare pe care le au cumpãrã direct ºi revinde ºi existã situaþia în care 

pentru activitãþi, majoritatea galeriilor utilizeazã galeristul ajutã artistul, îl ia sub aripa lui ºi îl ajutã 

constant ºi îi percepe un comision dupã din vânzãri. “comisionul la vânzarea exponatelor, dar nu folosesc 

regia creatorului ca soluþie financiarã. De asemenea, 

cele mai multe galerii nu folosesc proiectele, donaþiile, 

3. Locul MNAC în peisajul de artã contemporanã achiziþiile de la creatori ºi vânzãrile ca soluþii financiare.

este unul controversat  Putem caracteriza astfel strategiile galeriilor ca 

intermediari între artiºti ºi cumpãrãtorii de artã.

Dupã anii '90, pânã la înfiinþarea Muzeului Naþional de 

Artã Contemporanã a funcþionat Muzeul Naþional de 
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„Între 18 ºi 40 de ani, younger mean professionals, dupã pãrerea mea. Este o perioadã... sigur de început dar 

oamenii care se descurcã foarte bine pe internet, care mai onestã... ºi foarte puþini o fac în altceva decât 

sunt foarte la curent cu ce se petrece cu artele vizuale, nu plãcere.”

ºtiu... tineretul. Nu este un target anume, totuºi arta este 

destul de democraticã ºi deschisã încât sã fie gustatã ºi Un specialist a declarat cã majoritatea caselor de 
de... dar dacã vrei un fel de majoritate, da aici  se joacã licitaþii nu este interesatã de arta contemporanã.
treaba... între 18 ºi 40 de ani.” 

„Nu este încã atât de dinamicã, secondary market, mai 
„Cei peste 40 de ani sunt din nefericire ºcoliþi într-o altã 

precis casele de licitaþie nu sunt interesate de artã 
paradigmã. Eu m-am lovit ºi am fost nevoit sã vând unor 

contemporanã. Într-un fel existã o animozitate ºi un 
astfel de oameni. Au expectaþii mai degrabã moderniste 

dispreþ al meu... ºi ºtiu cã ºi al confraþilor din breaslã în 
faþã de... în sensul cã... gãsesc toatã experienþa... care nici 

legãturã cu casele de licitaþii, sunt patronate de niºte 
ea nu este nouã... post avangardã modernistã... este 

indivizi toxici care reprezintã tot ce e mai rãu în peisajul 
considerat un soi de derapaj de la purismul artei.” 

artistic dupã pãrerea mea...” 

II. PIAÞA DE ARTÃ CONTEMPORANÃ 2. Preþul operelor de artã contemporanã este 

stabilit în lipsa unui sistem de referinþã
1.Piaþa de artã contemporanã este în formare 

Potrivit specialiºtior în domeniul artei contemporane la  
Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a nivel internaþional existã un sistem de referinþã de 
declarat cã piaþa de artã contemporanã este o piaþã evaluare a operelor de artã contempornã. Lipsa acestui 
conjuncturalã, nu existã un sistem de referinþã ºi sistem de referinþã pe piaþa româneascã determinã 
cotaþiile de cele mai multe ori nu reflectã valoarea stabilirea unui preþ al operei de artã pe criterii de 
artisticã. prietenie sau de interese personale.

Potrivit declaraþiilor unui specialist în domeniul artei În condiþiile în care preþul plãtit pentru o operã de 
contemporane intervievat, nu existã concepþia cã ºi arta artã nu este întotdeauna în acord cu valoarea artisticã, 
contemporanã are valoare de tezaurizare: au existat cazuri când s-a cumpãrat la un preþ ºi s-a 

vândut la un preþ mai mic:
„Dincolo de toatã povestea asta e clar cã arta 

contemporanã nu este un business atât de înfloritor încât 
“Sunt mulþi artiºti care vând din atelier, sunt artiºti care 

aceºti domni sã fie interesaþi sã scoatã la licitaþie. ªi atunci 
vând într-un circuit, într-un fel sau altul... de exemplu 

evident cã nu este un business ºi nu poate sã fie vorba 
sunt apropiaþi de un grup de oameni de afaceri. ªi 

despre o investiþie. Sã spui: domne mizez pe acest om ºi 
bineînþeles ãia spun «uite mie imi place ce lucreazã 

ºtiu cã îi va creºte cota. Minunile trebuie sã se întâmple ºi 
artistul cutare, eu i-am cumparat o lucrare, poate vrei sã 

se vor întâmpla în scurt timp dar de obicei tot angrenajul 
cumperi ºi tu.» Dar colecþionarul ãla a cumpãrat la un nivel 

acesta al business-ul de artã, incluzând ºi piaþa 
de preþ ºi la preþul ãla se reporteazã ºi restul. Evident cã 

secundarã o sã vinã dupã ce arta contemporanã o sã fie 
artistul sãracu' trãieºte din chestia asta, e bine pentru el, 

mai dinamicã ºi mai bãnoasã. Deci oamenii pânã acum, 
însã în momentul în care se prevaleazã de preþul la care a 

colecþionarii cumpãrã din plãcere. Vãd o lucrare, le spune 
fost cumpãrat...” 

ceva, le vorbeºte într-un fel... e ºi mai normal ºi mai onest 

vedere financiar, Combinatul mai funcþioneazã ºi el pe suprapopulate, nu sunt cozi la muzee. Arta 

sponci, dar în sistemul de galerii s-au pastrat încã destule contemporanã este de 2 ori defavorizatã, pentru cã, dacã 

spaþii.” de bine de rãu marile capodopere pot sã atragã atenþia, 

însã arta contemporanã se izbeºte de un fenomen de 

mefianþã indusã de neînþelegere. Pentru cã vizitatorul 

poate sã spunã: «asta e artã? Asta pot sã fac ºi eu!»”
5. Revistele de artã ºi bienalele sunt în numãr 

redus “Deci aº spune cã publicul artei contemporane este în 

primul rând publicul alcãtuit din cei care o fac ºi în al 

doilea rând dintr-un public curios, avizat ºi care este în Specialiºtii din domeniu intervievaþi considerã cã sunt 

primul rând un public tânãr, nu neapãrat ca vârstã dar puþine reviste ºi bienale de artã:
mãcar ca spirit, din perspectiva unei curiozitãþi 

intelectuale. Dar nu este un public foarte numeros. ““«Ideea», cea de la Cluj, acum se încearcã cumva ºi 

«Omagiul» sã se înºurubeze în zona respectivã. De 

Publicul galeriilor de artã contemporanã este în asemenea ºi bienalele, avem deja douã în România: 

Periferic, Bienala Tinerilor  Artiºti.” formare:

“Existã un public tânãr,  în formare care vine la galerii 

pentru a asimila informaþie ºi un public matur, deja 6. Publicul de artã contemporanã este alcãtuit 
format care vine sã-ºi regãseascã reperele.” 

din publicul MNAC ºi publicul galeriilor 

Publicul de artã contemporanã este publicul  þintã al 
Publicul este caracterizat ca fiind nepregãtit pentru arta 

galeriilor, cei mai mulþi reprezentanþi afirmã cã îºi 
contemporanã.:

doresc sã atragã publicul de artã contemporanã ºi mai 

puþin colecþionarii privaþi, corporaþiile ºi instituþiile 
“Ne-existând (pânã acum 3 ani)  un muzeu de artã 

publice. 
contemporanã, publicul avizat ºi neavizat nu fost  

Nu existã diferenþe de sex între vizitatorii galeriei lor 
pregãtit sã întâmpine aceastã realitate culturalã… Mai 

în sensul supra-reprezentãrii femeilor sau bãrbaþilor.degrabã arta contemporanã are nevoie de un public pe 

Referitor la vârsta vizitatorilor galeriei, predominã care ºi-l cautã decât cã îl are la nivel de masã constituitã.” 

persoanele între 36-45 de ani. Persoanele peste 56 de 

ani sunt mai puþine ca numãr, iar tinerii pânã în 25 de Publicul muzeelor de artã contemporanã este redus. 

ani au o proporþie variatã între vizitatorii de galerii. Persoanele intervievate considerã cã nu existã un public 

Dacã în unele galerii ocupã o proporþie ridicatã (60% numeros, fiind format doar din cei care realizeazã 

tineri), în altele ajunge doar la 10% din totalul lucrãrile de artã contemporanã ºi dintr-un mic public 

vizitatorilor.avizat ºi curios:

Educaþia vizitatorilor de galerii are un nivel ridicat. În 

“Daþi-mi voie sã fiu un pic cam scepticã, pentru cã aº majoritatea galeriilor, cei cu studii universitare ºi post-
spune cã noi nu avem un public important pentru muzee. universitare sunt predominanþi, iar cei cu studii medii 
Muzeele noastre, chiar ºi cele mai interesante nu sunt au o proporþie de maxim 10%. 
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„Între 18 ºi 40 de ani, younger mean professionals, dupã pãrerea mea. Este o perioadã... sigur de început dar 

oamenii care se descurcã foarte bine pe internet, care mai onestã... ºi foarte puþini o fac în altceva decât 

sunt foarte la curent cu ce se petrece cu artele vizuale, nu plãcere.”

ºtiu... tineretul. Nu este un target anume, totuºi arta este 

destul de democraticã ºi deschisã încât sã fie gustatã ºi Un specialist a declarat cã majoritatea caselor de 
de... dar dacã vrei un fel de majoritate, da aici  se joacã licitaþii nu este interesatã de arta contemporanã.
treaba... între 18 ºi 40 de ani.” 

„Nu este încã atât de dinamicã, secondary market, mai 
„Cei peste 40 de ani sunt din nefericire ºcoliþi într-o altã 

precis casele de licitaþie nu sunt interesate de artã 
paradigmã. Eu m-am lovit ºi am fost nevoit sã vând unor 

contemporanã. Într-un fel existã o animozitate ºi un 
astfel de oameni. Au expectaþii mai degrabã moderniste 

dispreþ al meu... ºi ºtiu cã ºi al confraþilor din breaslã în 
faþã de... în sensul cã... gãsesc toatã experienþa... care nici 

legãturã cu casele de licitaþii, sunt patronate de niºte 
ea nu este nouã... post avangardã modernistã... este 

indivizi toxici care reprezintã tot ce e mai rãu în peisajul 
considerat un soi de derapaj de la purismul artei.” 

artistic dupã pãrerea mea...” 

II. PIAÞA DE ARTÃ CONTEMPORANÃ 2. Preþul operelor de artã contemporanã este 

stabilit în lipsa unui sistem de referinþã
1.Piaþa de artã contemporanã este în formare 

Potrivit specialiºtior în domeniul artei contemporane la  
Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a nivel internaþional existã un sistem de referinþã de 
declarat cã piaþa de artã contemporanã este o piaþã evaluare a operelor de artã contempornã. Lipsa acestui 
conjuncturalã, nu existã un sistem de referinþã ºi sistem de referinþã pe piaþa româneascã determinã 
cotaþiile de cele mai multe ori nu reflectã valoarea stabilirea unui preþ al operei de artã pe criterii de 
artisticã. prietenie sau de interese personale.

Potrivit declaraþiilor unui specialist în domeniul artei În condiþiile în care preþul plãtit pentru o operã de 
contemporane intervievat, nu existã concepþia cã ºi arta artã nu este întotdeauna în acord cu valoarea artisticã, 
contemporanã are valoare de tezaurizare: au existat cazuri când s-a cumpãrat la un preþ ºi s-a 

vândut la un preþ mai mic:
„Dincolo de toatã povestea asta e clar cã arta 

contemporanã nu este un business atât de înfloritor încât 
“Sunt mulþi artiºti care vând din atelier, sunt artiºti care 

aceºti domni sã fie interesaþi sã scoatã la licitaþie. ªi atunci 
vând într-un circuit, într-un fel sau altul... de exemplu 

evident cã nu este un business ºi nu poate sã fie vorba 
sunt apropiaþi de un grup de oameni de afaceri. ªi 

despre o investiþie. Sã spui: domne mizez pe acest om ºi 
bineînþeles ãia spun «uite mie imi place ce lucreazã 

ºtiu cã îi va creºte cota. Minunile trebuie sã se întâmple ºi 
artistul cutare, eu i-am cumparat o lucrare, poate vrei sã 

se vor întâmpla în scurt timp dar de obicei tot angrenajul 
cumperi ºi tu.» Dar colecþionarul ãla a cumpãrat la un nivel 

acesta al business-ul de artã, incluzând ºi piaþa 
de preþ ºi la preþul ãla se reporteazã ºi restul. Evident cã 

secundarã o sã vinã dupã ce arta contemporanã o sã fie 
artistul sãracu' trãieºte din chestia asta, e bine pentru el, 

mai dinamicã ºi mai bãnoasã. Deci oamenii pânã acum, 
însã în momentul în care se prevaleazã de preþul la care a 

colecþionarii cumpãrã din plãcere. Vãd o lucrare, le spune 
fost cumpãrat...” 

ceva, le vorbeºte într-un fel... e ºi mai normal ºi mai onest 

vedere financiar, Combinatul mai funcþioneazã ºi el pe suprapopulate, nu sunt cozi la muzee. Arta 

sponci, dar în sistemul de galerii s-au pastrat încã destule contemporanã este de 2 ori defavorizatã, pentru cã, dacã 

spaþii.” de bine de rãu marile capodopere pot sã atragã atenþia, 

însã arta contemporanã se izbeºte de un fenomen de 

mefianþã indusã de neînþelegere. Pentru cã vizitatorul 

poate sã spunã: «asta e artã? Asta pot sã fac ºi eu!»”
5. Revistele de artã ºi bienalele sunt în numãr 

redus “Deci aº spune cã publicul artei contemporane este în 

primul rând publicul alcãtuit din cei care o fac ºi în al 

doilea rând dintr-un public curios, avizat ºi care este în Specialiºtii din domeniu intervievaþi considerã cã sunt 

primul rând un public tânãr, nu neapãrat ca vârstã dar puþine reviste ºi bienale de artã:
mãcar ca spirit, din perspectiva unei curiozitãþi 

intelectuale. Dar nu este un public foarte numeros. ““«Ideea», cea de la Cluj, acum se încearcã cumva ºi 

«Omagiul» sã se înºurubeze în zona respectivã. De 

Publicul galeriilor de artã contemporanã este în asemenea ºi bienalele, avem deja douã în România: 

Periferic, Bienala Tinerilor  Artiºti.” formare:

“Existã un public tânãr,  în formare care vine la galerii 

pentru a asimila informaþie ºi un public matur, deja 6. Publicul de artã contemporanã este alcãtuit 
format care vine sã-ºi regãseascã reperele.” 

din publicul MNAC ºi publicul galeriilor 

Publicul de artã contemporanã este publicul  þintã al 
Publicul este caracterizat ca fiind nepregãtit pentru arta 

galeriilor, cei mai mulþi reprezentanþi afirmã cã îºi 
contemporanã.:

doresc sã atragã publicul de artã contemporanã ºi mai 

puþin colecþionarii privaþi, corporaþiile ºi instituþiile 
“Ne-existând (pânã acum 3 ani)  un muzeu de artã 

publice. 
contemporanã, publicul avizat ºi neavizat nu fost  

Nu existã diferenþe de sex între vizitatorii galeriei lor 
pregãtit sã întâmpine aceastã realitate culturalã… Mai 

în sensul supra-reprezentãrii femeilor sau bãrbaþilor.degrabã arta contemporanã are nevoie de un public pe 

Referitor la vârsta vizitatorilor galeriei, predominã care ºi-l cautã decât cã îl are la nivel de masã constituitã.” 

persoanele între 36-45 de ani. Persoanele peste 56 de 

ani sunt mai puþine ca numãr, iar tinerii pânã în 25 de Publicul muzeelor de artã contemporanã este redus. 

ani au o proporþie variatã între vizitatorii de galerii. Persoanele intervievate considerã cã nu existã un public 

Dacã în unele galerii ocupã o proporþie ridicatã (60% numeros, fiind format doar din cei care realizeazã 

tineri), în altele ajunge doar la 10% din totalul lucrãrile de artã contemporanã ºi dintr-un mic public 

vizitatorilor.avizat ºi curios:

Educaþia vizitatorilor de galerii are un nivel ridicat. În 

“Daþi-mi voie sã fiu un pic cam scepticã, pentru cã aº majoritatea galeriilor, cei cu studii universitare ºi post-
spune cã noi nu avem un public important pentru muzee. universitare sunt predominanþi, iar cei cu studii medii 
Muzeele noastre, chiar ºi cele mai interesante nu sunt au o proporþie de maxim 10%. 
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“Noi nu avem nici mãcar o clientelã potenþialã pentru arta lucrurile s-au schimbat. Ei nu erau oameni de gust, erau 

contemporanã pentru cã statul continuã sã centralizeze mai degrabã conºtienþi asupra acestui tip de acþiune. 

achiziþiile, firmele noi din strãinãtate neºtiind cu cine au ªtiau ce vor sã cumpere din manuale, cumpãrau nume nu 

de-a-face sunt destul de timide ºi nu prea cumpãrã mult. obiecte.' 

Existã excepþii dar nu cumpãrã mult. De obicei bãncile 

erau implicate în chestia asta.” Conform declaraþiilor persoanelor intervievate, 

schimbarea de concepþie privind investiþiile ºi 

tezaurizãrile în opere de artã contemporanã începe sã 

4. Motivele de cumpãrare a artei contemporane se producã datoritã apariþiei pe piaþa artei 

sunt investiþia ºi pasiunea pentru artã contemporane a persoanelor juridice.

Potrivit specialiºtilor, colecþionarii s-au diversificat 

ºi au devenit mai informaþi în ultimii ani:Motivele identificate de persoanele intervievate sunt 

cele ale investiþiei (nu foarte rãspândit), deºi se 
“În ultimii 5 ani a fost de la zero la... ce e acum. Hai sã dãm menþioneazã riscul ridicat pe care îl prezintã arta 
sã zicem un criteriu de piaþã: ce se vindea la început cu un contemporanã faþã de cea consacratã; existã, de 
leu se vinde acum cu patru, dupã patru ani, deci o creºtere 

asemenea, un model de cumpãrãtor care atunci gând 
de 400%. Sigur cã nu va mai creºte la fel, mai ales cã 

vrea sã cumpere artã contemporanã se duce la atelierul 
preþurile se internaþionalizeazã, se globalizeazã. Adicã 

unui artist sau într-o galerie ºi cumpãrã pentru cã îi încet încet un preþ al unui artist de o anumitã vârstã cu un 

place, ºi obiectul îi este cumva confortabil: anumit CV... Diferenþa dintre România ºi Europa începe sã 

se micºoreze. Mai precis cred ca mai e o diferenþã de 50%. 

Încet încet prin participãri internaþionale frecvente „De obicei este plãcerea ºi dacã ceva îþi spune ceva... 

lucrurile se vor egaliza. “pentru cã piaþa nu este atât de bine pusã la punct încât sã 

poþi sã vorbeºti despre o investiþie.” 

Potrivit unui specialist în domeniul artei 

contemporane, a existat o categorie de colecþionari 

care în ultima perioadã a devenit mai puþin vizibilã pe III. EVOLUÞIA PIEÞEI DE ARTÃ CONTEMPORANÃ
piaþa de artã contemporanã: categoria politicienilor:

 1. Evoluþia pieþei de artã contemporanã pânã în 
“Aici pe jumãtate erau interesaþi, pe jumãtate trebuiau sã 

prezent este caracterizatã de o modificare a 
recicleze niºte bani. Cumpãrau fie direct fie prin 

profilului a colecþionarilor ºi a  nivelului cererii interpuºi.”

Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a În ultimii 5 ani s-au înregistrat schimbãri ale 
declarat cã acum 10 ani colecþionarii erau mai degrabã numãrului ºi profilului vizitatorilor, lucru remarcat de 
noii imbogãþiþi care încercau sã-ºi legitimeze noua majoritatea galeriilor.
poziþie socialã prin achiziþia de obiecte de artã: Printre tipurile de schimbãri enunþate sunt: 

creºterea numãrului vizitatorilor, a importanþei 
‚Pe jumãtate snobism, pe jumãtate pragmatism, pe acordatã artei, a vânzãrilor de artã contemporanã, a 
jumãtate calcul, pe jumãtate aceastã dorinþã de legitimare 

nivelului de informarea a vizitatorilor ºi scãderea 
ei au cumpãrat artã în cantitãþi foarte mari. Dar dupã asta 

casã frumoasã, o maºinã frumoasã, are un tip de mobilã, 3. Colecþionarii sunt o categorie de public mai 
are un tip de imagini care îi umple spaþiul. Poate sã þinã de 

restrâns, dar activ
educaþie, poate sã þinã de stil de viaþã. Sunt ºi oameni 

tineri care încep sã colecþioneze. Asta denotã o anume 
Potrivit specialiºtilor, colecþionarii sunt o categorie relaxare economicã. Nivelurile de achiziþie sunt destul de 

aparte de public consumator de artã contemporanã ºi moderate.” 

sunt de 2 tipuri: individuali ºi persoane juridice.

“Categoria asta între timp s-a consolidat economic ºi a Specialiºtii în domeniu considerã cã existã un tip de 
umblat prin lume, e o categorie spre 29-30 de ani, foarte colecþionar orientat spre cumpãrarea de artiºtii 
bine rodatã în relaþiile cu lumea, plimbatã, vorbitoare de 

consacraþi ºi un alt tip de colecþionar orientat spre 
limbi strãine, care a vãzut muzee, care a vãzut galerii, care 

achiziþionarea de opere de artã în scop decorativ:
a vãzut spectacolele unor licitaþii ºi cumpãrã într-un mod 

conºtient ºi responsabil obiecte de artã, cumpãrã obiecte 
“Sigur cã marii artiºti contemporani au publicul lor ºi cã nu cumpãrã nume, cumpãrã unicate nu cumpãrã serii.”
sunt amatori de artã contemporanã. Problema este ce fel 

de artã contemporanã. Pentru cã dacã se cumpãrã sã 
Potrivit unui specialist în domeniul artei 

zicem maeºtrii de tipul ªtefan Câlþea, Ciubotaru, Paºtinã, 
contemporane, cel de-al doilea tip de colecþionar, cel al 

Sârbulescu etc. asta e o realitate ºi alta este cã se cumpãrã 
persoanelor juridice, este reprezentat de cei care Gorzo. Cine cumpãrã Gorzo? Cine cumpãrã artã care nu se 

colecþioneazã obiecte de artã contemporanã în scop exprimã în picturã de ºevalet, în picturã sau în sculpturã? 

Deci asta este o problemã. »  decorativ: bãncile, hotelurile, firmele multinaþionale:

Profilul colecþionarului, aºa cum a fost descris de “Mai existã ºi achiziþii incorporate de tipul bãnci sau 

instituþii... de advertising sau... sã zicem financiare... ei specialiºtii în domeniul artei contemporane, este 
mai sunt într-adevãr cei care achiziþioneazã arta urmãtorul: tânãr, educat, cu situaþie financiarã peste 
contemporanã... însã sunt puþine totuºi instituþiile 

medie, preferã originalul copiei, cu un anumit stil de 
respective. Ãsta e un procedeu oarecum clasic afarã... 

viaþã, care a cãlãtorit mult prin lume, vorbeºte limbi 
bãncile sau instituþiile... multinaþionale gãsesc de cuviinþã 

strãine, are informaþii din domeniul artelor:
sã investeascã ºi în produsul, inima oricãrei culturi, care 

este arta.” 
“Existã un soi de noul tip de colecþionar pânã în 40 de ani, 

cu business propriu, acel tip de yuppie, young urban 
Piaþa de artã contemporanã nu este funcþionalã 

professional, care au business-ul respectiv, ºi-au fãcut 
datoritã taxelor care se percep. Potrivit declaraþiilor 

familia, ºi-au construit casa, ºi-au cumpãrat iahtul ºi 
unui specialist în domeniul artei contemporane 

next... e arta. ªi vor colecþiona arta timpului lor, nu vor 
intervievat, expoziþiile de artã contemporanã sunt colecþiona o arta clasicã sau modernistã cum au fãcut-o 

descurajate prin taxele care se percep pentru expunere: pãrinþii lor, pentru cã tot timpul aºa se întâmplã, în  mod 

normal profilul colecþionarului în orice þarã civilizatã e 

ãsta... îºi procurã arta timpului respectiv.” “Totul este construit împotriva unei pieþe normale de artã, 

se percep taxe pentru expoziþiile aduse din strãinatate.”
„Colecþionarul este un personaj care preferã originalul 

copiei, are o anumitã educaþie sau poate sã fie un anumit Specialiºtii considerã cã achiziþiile de obiecte de artã 
life-style care îi place ºi pe care îl adoptã. Îi place sã aibã o 

contemporanã sunt în mare mãsurã fãcute de stat:
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“Noi nu avem nici mãcar o clientelã potenþialã pentru arta lucrurile s-au schimbat. Ei nu erau oameni de gust, erau 

contemporanã pentru cã statul continuã sã centralizeze mai degrabã conºtienþi asupra acestui tip de acþiune. 

achiziþiile, firmele noi din strãinãtate neºtiind cu cine au ªtiau ce vor sã cumpere din manuale, cumpãrau nume nu 

de-a-face sunt destul de timide ºi nu prea cumpãrã mult. obiecte.' 

Existã excepþii dar nu cumpãrã mult. De obicei bãncile 

erau implicate în chestia asta.” Conform declaraþiilor persoanelor intervievate, 

schimbarea de concepþie privind investiþiile ºi 

tezaurizãrile în opere de artã contemporanã începe sã 

4. Motivele de cumpãrare a artei contemporane se producã datoritã apariþiei pe piaþa artei 

sunt investiþia ºi pasiunea pentru artã contemporane a persoanelor juridice.

Potrivit specialiºtilor, colecþionarii s-au diversificat 

ºi au devenit mai informaþi în ultimii ani:Motivele identificate de persoanele intervievate sunt 

cele ale investiþiei (nu foarte rãspândit), deºi se 
“În ultimii 5 ani a fost de la zero la... ce e acum. Hai sã dãm menþioneazã riscul ridicat pe care îl prezintã arta 
sã zicem un criteriu de piaþã: ce se vindea la început cu un contemporanã faþã de cea consacratã; existã, de 
leu se vinde acum cu patru, dupã patru ani, deci o creºtere 

asemenea, un model de cumpãrãtor care atunci gând 
de 400%. Sigur cã nu va mai creºte la fel, mai ales cã 

vrea sã cumpere artã contemporanã se duce la atelierul 
preþurile se internaþionalizeazã, se globalizeazã. Adicã 

unui artist sau într-o galerie ºi cumpãrã pentru cã îi încet încet un preþ al unui artist de o anumitã vârstã cu un 

place, ºi obiectul îi este cumva confortabil: anumit CV... Diferenþa dintre România ºi Europa începe sã 

se micºoreze. Mai precis cred ca mai e o diferenþã de 50%. 

Încet încet prin participãri internaþionale frecvente „De obicei este plãcerea ºi dacã ceva îþi spune ceva... 

lucrurile se vor egaliza. “pentru cã piaþa nu este atât de bine pusã la punct încât sã 

poþi sã vorbeºti despre o investiþie.” 

Potrivit unui specialist în domeniul artei 

contemporane, a existat o categorie de colecþionari 

care în ultima perioadã a devenit mai puþin vizibilã pe III. EVOLUÞIA PIEÞEI DE ARTÃ CONTEMPORANÃ
piaþa de artã contemporanã: categoria politicienilor:

 1. Evoluþia pieþei de artã contemporanã pânã în 
“Aici pe jumãtate erau interesaþi, pe jumãtate trebuiau sã 

prezent este caracterizatã de o modificare a 
recicleze niºte bani. Cumpãrau fie direct fie prin 

profilului a colecþionarilor ºi a  nivelului cererii interpuºi.”

Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a În ultimii 5 ani s-au înregistrat schimbãri ale 
declarat cã acum 10 ani colecþionarii erau mai degrabã numãrului ºi profilului vizitatorilor, lucru remarcat de 
noii imbogãþiþi care încercau sã-ºi legitimeze noua majoritatea galeriilor.
poziþie socialã prin achiziþia de obiecte de artã: Printre tipurile de schimbãri enunþate sunt: 

creºterea numãrului vizitatorilor, a importanþei 
‚Pe jumãtate snobism, pe jumãtate pragmatism, pe acordatã artei, a vânzãrilor de artã contemporanã, a 
jumãtate calcul, pe jumãtate aceastã dorinþã de legitimare 

nivelului de informarea a vizitatorilor ºi scãderea 
ei au cumpãrat artã în cantitãþi foarte mari. Dar dupã asta 

casã frumoasã, o maºinã frumoasã, are un tip de mobilã, 3. Colecþionarii sunt o categorie de public mai 
are un tip de imagini care îi umple spaþiul. Poate sã þinã de 

restrâns, dar activ
educaþie, poate sã þinã de stil de viaþã. Sunt ºi oameni 

tineri care încep sã colecþioneze. Asta denotã o anume 
Potrivit specialiºtilor, colecþionarii sunt o categorie relaxare economicã. Nivelurile de achiziþie sunt destul de 

aparte de public consumator de artã contemporanã ºi moderate.” 

sunt de 2 tipuri: individuali ºi persoane juridice.

“Categoria asta între timp s-a consolidat economic ºi a Specialiºtii în domeniu considerã cã existã un tip de 
umblat prin lume, e o categorie spre 29-30 de ani, foarte colecþionar orientat spre cumpãrarea de artiºtii 
bine rodatã în relaþiile cu lumea, plimbatã, vorbitoare de 

consacraþi ºi un alt tip de colecþionar orientat spre 
limbi strãine, care a vãzut muzee, care a vãzut galerii, care 

achiziþionarea de opere de artã în scop decorativ:
a vãzut spectacolele unor licitaþii ºi cumpãrã într-un mod 

conºtient ºi responsabil obiecte de artã, cumpãrã obiecte 
“Sigur cã marii artiºti contemporani au publicul lor ºi cã nu cumpãrã nume, cumpãrã unicate nu cumpãrã serii.”
sunt amatori de artã contemporanã. Problema este ce fel 

de artã contemporanã. Pentru cã dacã se cumpãrã sã 
Potrivit unui specialist în domeniul artei 

zicem maeºtrii de tipul ªtefan Câlþea, Ciubotaru, Paºtinã, 
contemporane, cel de-al doilea tip de colecþionar, cel al 

Sârbulescu etc. asta e o realitate ºi alta este cã se cumpãrã 
persoanelor juridice, este reprezentat de cei care Gorzo. Cine cumpãrã Gorzo? Cine cumpãrã artã care nu se 

colecþioneazã obiecte de artã contemporanã în scop exprimã în picturã de ºevalet, în picturã sau în sculpturã? 

Deci asta este o problemã. »  decorativ: bãncile, hotelurile, firmele multinaþionale:

Profilul colecþionarului, aºa cum a fost descris de “Mai existã ºi achiziþii incorporate de tipul bãnci sau 

instituþii... de advertising sau... sã zicem financiare... ei specialiºtii în domeniul artei contemporane, este 
mai sunt într-adevãr cei care achiziþioneazã arta urmãtorul: tânãr, educat, cu situaþie financiarã peste 
contemporanã... însã sunt puþine totuºi instituþiile 

medie, preferã originalul copiei, cu un anumit stil de 
respective. Ãsta e un procedeu oarecum clasic afarã... 

viaþã, care a cãlãtorit mult prin lume, vorbeºte limbi 
bãncile sau instituþiile... multinaþionale gãsesc de cuviinþã 

strãine, are informaþii din domeniul artelor:
sã investeascã ºi în produsul, inima oricãrei culturi, care 

este arta.” 
“Existã un soi de noul tip de colecþionar pânã în 40 de ani, 

cu business propriu, acel tip de yuppie, young urban 
Piaþa de artã contemporanã nu este funcþionalã 

professional, care au business-ul respectiv, ºi-au fãcut 
datoritã taxelor care se percep. Potrivit declaraþiilor 

familia, ºi-au construit casa, ºi-au cumpãrat iahtul ºi 
unui specialist în domeniul artei contemporane 

next... e arta. ªi vor colecþiona arta timpului lor, nu vor 
intervievat, expoziþiile de artã contemporanã sunt colecþiona o arta clasicã sau modernistã cum au fãcut-o 

descurajate prin taxele care se percep pentru expunere: pãrinþii lor, pentru cã tot timpul aºa se întâmplã, în  mod 

normal profilul colecþionarului în orice þarã civilizatã e 

ãsta... îºi procurã arta timpului respectiv.” “Totul este construit împotriva unei pieþe normale de artã, 

se percep taxe pentru expoziþiile aduse din strãinatate.”
„Colecþionarul este un personaj care preferã originalul 

copiei, are o anumitã educaþie sau poate sã fie un anumit Specialiºtii considerã cã achiziþiile de obiecte de artã 
life-style care îi place ºi pe care îl adoptã. Îi place sã aibã o 

contemporanã sunt în mare mãsurã fãcute de stat:
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“ dacã ar folosi experþii de la noi.
complementarã în sensul cã mai e ºi un argument, e un Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a 
sprijin, poate convingem pe intelectualii distinºi sã ajungã declarat cã prezenþa unui muzeu Guggenheim ar putea 
sã vadã cã lucrurile astea sunt bãtute în cuie de mult timp 

reprezenta un model de organizare instituþionalã:
în alte pãrþi ºi sã facã un efort. Poate îi conving ei mai bine 

dacât noi.” 
“Dacã Guggenheim vine cu banii lor poate fi un model de 

organizare instituþionalã care sã se promoveze peste tot, 
Impactul pe care l-ar avea deschiderea unui astfel de probabil cã asta va reprezenta o puternicã zguduire 

muzeu asupra publicului a fost caracterizat de toþi pentru tot sectorul de muzee din România, nu doar pentru 

respondenþii ca fiind unul ridicat din punct de vedere sectorul de artã contemporanã.”

educativ:

Sunt ºi câteva pãreri mai sceptice cu privire la 

“La nivelul publicului ar fi un val de curiozitate, entuziasm aportul pozitiv pe care îl are Muzeul Guggenheim în 
care apoi s-ar calma dar câºtigând un public stabil, ceea ce priveºte piaþa de artã contemporanã. Directorul 
constant. ªi atunci publicul care viziteazã muzeul se duce unei galerii considerã cã alte aspecte sunt mai 
apoi în galerie ºi poate dacã este alcãtuit ºi din 

importante pentru dinamizarea pieþei de artã 
colecþionari, câºtigã ºi apetenþa de a cumpãra. Deci ar 

contemporanã decât realizarea Muzeului Guggenheim 
exista un fel de model care s-ar putea difuza la nivel de 

în România, ca de exemplu: public de galerii.” 

cînfiinþarea unui fond prin care cei interesaþi de 

deschiderea unei galerii de artã contemporanã sã aibã Specialiºtii în domeniul artei contemporane 
deduceri de la stat sau statul sã participe cu un sfert din considerã cã prezenþa unui muzeu Guggenheim ar 
chiria locului respectiv.ajuta artiºtii ºi galeriile prin ridicarea nivelului, 
cînfiinþarea unui fond prin care  statul acordã deoarece ar putea oferi un sistem de referinþã pentru 
stipendii pentru galeriile care participã la târguri evaluare:
internaþionale în funcþie de prestigiul târgului respectiv.

cun fond care sã stipendieze apariþia de reviste.“Ori în momentul în care ai avea un muzeu care sã expunã 

artiºti de talia lui Aniska Pur sau artiºti care sa fie pe 

piaþã... Nu mã refer la artiºti ca Moore sau Brâncuºi care au “Dacã mã întrebi din punct de vedere al artei 
niºte preþuri deja ºi sunt absorbiþi de piaþa internaþionalã. contemporane dacã va dinamiza.... ºtiind cumva 
Atunci poþi sã zici da, dacã un anumit artist din România programul curatorial al lui Guggenheim... ar aduce sã 
este plãtit cu atâta, el trebuie sã aibã o anumitã circulaþie zicem un interes în plus faþã de arta modernistã ºi cea 
internaþionalã dacã e la preþul ãla. Ar crea un sistem de contemporanã dar [...] se poate face ºi pe alte cãi ºi mult 
referinþã pentru cã toþi artiºtii colectionaþi de mai „cost effective”. ‚
Guggenheim sunt într-o piaþã internaþionalã.” 

“Deci sunt costuri destul de mari de ordinul milioanelor de 

Specialiºtii considerã cã prezenþa unui muzeu dolari. Poate cã ar fi bine… Pe de altã parte Guggenheim-

Guggenheim ar putea dinamiza peisajul de artã ul are ºi un program curatorial în care.... vã prezentãm 

vârfurile artei americane ºi nu numai, dar vârfurile... deci contemporanã pentru cã artiºtii ar încerca sã intre la 
practic este un fel de show room, al unor vârfuri. nivel de expoziþie în muzeu; cu atât mai mult dacã 
Funcþioneazã doar la nivelul turistic, foarte bine”.

muzeul ar cumpãra ºi exporta artiºti din România sau 

Dacã ar fi sã vinã Guggenheim, relaþia noastrã ar fi mediei de vârstã a vizitatorilor ºi al numãrului de 18 cazuri) iniþiativa de a deschide un muzeu de artã 

vizitatori strãini în galerie. contemporanã. Una dintre explicaþiile date de 

persoanele din domeniul artei contemporane a fost Cei mai mulþi reprezentanþi ai galeriilor afirmã cã în 

aceea cã este nevoie de o reprezentare muzealã mai ultimii 5 ani au crescut cererea privatã de achiziþii de 

mare a artei de acest tip; o reprezentare a artei sub bunuri de artã contemporanã ºi numãrul persoanelor 

forme consacrate, prea puþin propuse de MNAC: interesate de arta contemporanã. 

“Din aceastã perspectivã un nou muzeu de artã 

contemporanã cred cã ar fi o prezenþã mai mult decât 
2. Evoluþia în viitor va fi caracterizatã de o 

salutarã în realitatea noastrã culturalã ºi artisticã. Pentru 
creºtere a pieþei de artã contemporanã cã, pe de o parte, Muzeul de Artã Contemporanã nu ar mai 

fi o specie ciudatã despre care lumea nu ºtie multe 

lucruri.”În urmãtorii 5 ani respondenþii considerã cã va creºte în 

continuare numãrul celor pasionaþi deartã 
“Deci poate cã un alt muzeu de artã contemporanã ar contemporanã (13 din 15 cazuri).
putea prezenta ºi alte faþete, pentru cã nu toatã arta 

Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a 
contemporanã se exprimã prin noile medii. ªi atunci, nu 

declarat cã evoluþia pieþei de artã contemporanã în 
neapãrat într-un ton mai moderat dar într-un alt ton ar 

urmãtorii 5 ani va fi caracterizatã de creºterea preþurilor putea compensa ºi ar putea familiariza, la nivel de 
ºi apariþia unor noi galerii private: mentalitate publicul de la noi avizat ºi neavizat.” 

„Vor creºte preþurile pe anumiþi artiºti, mai ales pe Potrivit specialiºtilor, înfiinþarea unui muzeu 
vârfurile de generaþie, deci pe staruri... ºi media se va 

Guggenheim ar repoziþiona România pe harta culturalã 
apropia de Europa. Eu sper sã mai aparã 2-3 galerii în 

a lumii ºi pe scena artei contemporane internaþionale:
urmãtorii 3 ani sã zicem, e necesar; pentru cã noi suntem 

prieteni toþi... nu este neapãrat o concurenþã. Încã nu. 
“Guggenheim e un brand ºi e un brand legat de Pentru cã cu toþii tragem la aceeaºi cãruþã. Încã existã 
promovarea unei arte de bunã calitate la nivel dezinteres faþã de arta contemporanã ºi cumva mai 
internaþional, de finanþare a artiºtilor, de promovare a construim acum cursul. ªi deci mai sunt necesare 2-3 
artiãtilor tineri. Ar fi un brand foarte pozitiv ataºat galerii care sã punã osul.”
contextului cultural românesc. Sã spui cã ai un muzeu 

Guggenheim în Romania altfel ar atrage atenþia scenei 

internaþionale.”
IV. GALERIILE ªI SPECIALIªTII ÎN ARTÃ Prezenþa muzeului este consideratã de persoanele 

CONTEMPORANÃ DESPRE MUZEUL GUGGENHEIM: intervievate ca fiind una de legitimare a artei 

TESTARE “PRODUS” GUGGENHEIM contemporane la noi, atât prin prestigiul instituþiei, cât 

ºi pentru cã “românul a fost mai atent la ce face 

strãinul”.1. Înfiinþarea Muzeului Guggenheim este evaluatã 
Potrivit declaraþiilor persoanelor intervievate, pozitiv

prezenþa unui muzeu Guggenheim ar determina 

crearea unei pieþe ºi al unui public interesat mai mult de Reprezentanþii galeriilor considerã cã este utilã (16 din 
arta contemporanã:
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“ dacã ar folosi experþii de la noi.
complementarã în sensul cã mai e ºi un argument, e un Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a 
sprijin, poate convingem pe intelectualii distinºi sã ajungã declarat cã prezenþa unui muzeu Guggenheim ar putea 
sã vadã cã lucrurile astea sunt bãtute în cuie de mult timp 

reprezenta un model de organizare instituþionalã:
în alte pãrþi ºi sã facã un efort. Poate îi conving ei mai bine 

dacât noi.” 
“Dacã Guggenheim vine cu banii lor poate fi un model de 

organizare instituþionalã care sã se promoveze peste tot, 
Impactul pe care l-ar avea deschiderea unui astfel de probabil cã asta va reprezenta o puternicã zguduire 

muzeu asupra publicului a fost caracterizat de toþi pentru tot sectorul de muzee din România, nu doar pentru 

respondenþii ca fiind unul ridicat din punct de vedere sectorul de artã contemporanã.”

educativ:

Sunt ºi câteva pãreri mai sceptice cu privire la 

“La nivelul publicului ar fi un val de curiozitate, entuziasm aportul pozitiv pe care îl are Muzeul Guggenheim în 
care apoi s-ar calma dar câºtigând un public stabil, ceea ce priveºte piaþa de artã contemporanã. Directorul 
constant. ªi atunci publicul care viziteazã muzeul se duce unei galerii considerã cã alte aspecte sunt mai 
apoi în galerie ºi poate dacã este alcãtuit ºi din 

importante pentru dinamizarea pieþei de artã 
colecþionari, câºtigã ºi apetenþa de a cumpãra. Deci ar 

contemporanã decât realizarea Muzeului Guggenheim 
exista un fel de model care s-ar putea difuza la nivel de 

în România, ca de exemplu: public de galerii.” 

cînfiinþarea unui fond prin care cei interesaþi de 

deschiderea unei galerii de artã contemporanã sã aibã Specialiºtii în domeniul artei contemporane 
deduceri de la stat sau statul sã participe cu un sfert din considerã cã prezenþa unui muzeu Guggenheim ar 
chiria locului respectiv.ajuta artiºtii ºi galeriile prin ridicarea nivelului, 
cînfiinþarea unui fond prin care  statul acordã deoarece ar putea oferi un sistem de referinþã pentru 
stipendii pentru galeriile care participã la târguri evaluare:
internaþionale în funcþie de prestigiul târgului respectiv.

cun fond care sã stipendieze apariþia de reviste.“Ori în momentul în care ai avea un muzeu care sã expunã 

artiºti de talia lui Aniska Pur sau artiºti care sa fie pe 

piaþã... Nu mã refer la artiºti ca Moore sau Brâncuºi care au “Dacã mã întrebi din punct de vedere al artei 
niºte preþuri deja ºi sunt absorbiþi de piaþa internaþionalã. contemporane dacã va dinamiza.... ºtiind cumva 
Atunci poþi sã zici da, dacã un anumit artist din România programul curatorial al lui Guggenheim... ar aduce sã 
este plãtit cu atâta, el trebuie sã aibã o anumitã circulaþie zicem un interes în plus faþã de arta modernistã ºi cea 
internaþionalã dacã e la preþul ãla. Ar crea un sistem de contemporanã dar [...] se poate face ºi pe alte cãi ºi mult 
referinþã pentru cã toþi artiºtii colectionaþi de mai „cost effective”. ‚
Guggenheim sunt într-o piaþã internaþionalã.” 

“Deci sunt costuri destul de mari de ordinul milioanelor de 

Specialiºtii considerã cã prezenþa unui muzeu dolari. Poate cã ar fi bine… Pe de altã parte Guggenheim-

Guggenheim ar putea dinamiza peisajul de artã ul are ºi un program curatorial în care.... vã prezentãm 

vârfurile artei americane ºi nu numai, dar vârfurile... deci contemporanã pentru cã artiºtii ar încerca sã intre la 
practic este un fel de show room, al unor vârfuri. nivel de expoziþie în muzeu; cu atât mai mult dacã 
Funcþioneazã doar la nivelul turistic, foarte bine”.

muzeul ar cumpãra ºi exporta artiºti din România sau 

Dacã ar fi sã vinã Guggenheim, relaþia noastrã ar fi mediei de vârstã a vizitatorilor ºi al numãrului de 18 cazuri) iniþiativa de a deschide un muzeu de artã 

vizitatori strãini în galerie. contemporanã. Una dintre explicaþiile date de 

persoanele din domeniul artei contemporane a fost Cei mai mulþi reprezentanþi ai galeriilor afirmã cã în 

aceea cã este nevoie de o reprezentare muzealã mai ultimii 5 ani au crescut cererea privatã de achiziþii de 

mare a artei de acest tip; o reprezentare a artei sub bunuri de artã contemporanã ºi numãrul persoanelor 

forme consacrate, prea puþin propuse de MNAC: interesate de arta contemporanã. 

“Din aceastã perspectivã un nou muzeu de artã 

contemporanã cred cã ar fi o prezenþã mai mult decât 
2. Evoluþia în viitor va fi caracterizatã de o 

salutarã în realitatea noastrã culturalã ºi artisticã. Pentru 
creºtere a pieþei de artã contemporanã cã, pe de o parte, Muzeul de Artã Contemporanã nu ar mai 

fi o specie ciudatã despre care lumea nu ºtie multe 

lucruri.”În urmãtorii 5 ani respondenþii considerã cã va creºte în 

continuare numãrul celor pasionaþi deartã 
“Deci poate cã un alt muzeu de artã contemporanã ar contemporanã (13 din 15 cazuri).
putea prezenta ºi alte faþete, pentru cã nu toatã arta 

Un specialist în domeniul artei contemporane ne-a 
contemporanã se exprimã prin noile medii. ªi atunci, nu 

declarat cã evoluþia pieþei de artã contemporanã în 
neapãrat într-un ton mai moderat dar într-un alt ton ar 

urmãtorii 5 ani va fi caracterizatã de creºterea preþurilor putea compensa ºi ar putea familiariza, la nivel de 
ºi apariþia unor noi galerii private: mentalitate publicul de la noi avizat ºi neavizat.” 

„Vor creºte preþurile pe anumiþi artiºti, mai ales pe Potrivit specialiºtilor, înfiinþarea unui muzeu 
vârfurile de generaþie, deci pe staruri... ºi media se va 

Guggenheim ar repoziþiona România pe harta culturalã 
apropia de Europa. Eu sper sã mai aparã 2-3 galerii în 

a lumii ºi pe scena artei contemporane internaþionale:
urmãtorii 3 ani sã zicem, e necesar; pentru cã noi suntem 

prieteni toþi... nu este neapãrat o concurenþã. Încã nu. 
“Guggenheim e un brand ºi e un brand legat de Pentru cã cu toþii tragem la aceeaºi cãruþã. Încã existã 
promovarea unei arte de bunã calitate la nivel dezinteres faþã de arta contemporanã ºi cumva mai 
internaþional, de finanþare a artiºtilor, de promovare a construim acum cursul. ªi deci mai sunt necesare 2-3 
artiãtilor tineri. Ar fi un brand foarte pozitiv ataºat galerii care sã punã osul.”
contextului cultural românesc. Sã spui cã ai un muzeu 

Guggenheim în Romania altfel ar atrage atenþia scenei 

internaþionale.”
IV. GALERIILE ªI SPECIALIªTII ÎN ARTÃ Prezenþa muzeului este consideratã de persoanele 

CONTEMPORANÃ DESPRE MUZEUL GUGGENHEIM: intervievate ca fiind una de legitimare a artei 

TESTARE “PRODUS” GUGGENHEIM contemporane la noi, atât prin prestigiul instituþiei, cât 

ºi pentru cã “românul a fost mai atent la ce face 

strãinul”.1. Înfiinþarea Muzeului Guggenheim este evaluatã 
Potrivit declaraþiilor persoanelor intervievate, pozitiv

prezenþa unui muzeu Guggenheim ar determina 

crearea unei pieþe ºi al unui public interesat mai mult de Reprezentanþii galeriilor considerã cã este utilã (16 din 
arta contemporanã:
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“ Guggenheim nu va colabora cu  arta contemporanã 
(în care Guggenheim-ul colaboreazã cu arta românã. Acesta afirmã cã va exista o colaborare între 
contemporanã românã), cred cã artiºtii ar deveni mai muzeu ºi galerii doar în condiþiile în care muzeul îºi va 
interesaþi sã continue, sã nu abandoneze, ºi într-un fel sã 

afirma limpede intenþia:
ºi producã artã fãrã sã eºueze în publicitate sau în alte 

meserii adiacente. Dar asta nu poate fi dovedit, poate fi 
“Nu se face prin Guggenheim o colaborare cu arta 

imaginat.”
contemporanã românã în nici un caz. Sistemul curatorial 

al lui Guggenheim este unul de tipul francizã. Este un fast 
Potrivit unui specialist în domeniul artei food al artei. Nici mãcar un fast food al artei, este un show 

contemporane prezenþa unui muzeu Guggenheim ar room al artei. Ea este un business ºi în nici un caz nu se va 

întâmpla în veci, în urmãtorii 20 de ani sã aparã un român ajuta studenþii prin sistemul de intershipuri, ar putea sã 

expus la Guggenheim. Vor fi numai importuri. Poate le ofere job-uri part-time pe perioada verii sau le-ar 
Brâncuºi.” înlesni accesul la informaþie:

“În mãsura în care Guggenheim ar imagina un spaþiu 
“Cel de la Veneþia angajeazã studenþi sã facã ghidaj pe 

pentru o artã tânãrã… deºi nu cred cã este neapãrat în 
timpul verii, pot sã lucreze ca asistenþi pe lângã artiºti, ar 

orizontul lor de program curatorial… atunci s-ar putea 
avea acces la informaþie mai mult decât ar avea în alt fel.” 

imagina soluþii. De vreme ce nu ar fi o instituþie neapãrat 

arondatã la stat, se presupune cã ar fi mai dinamicã ºi mai 

flexibilã… sigur cã porþile de legãturã ºi colaborãrile ar fi 
3. Galeriile de artã sunt deschise colaborãrii cu cu putinþã. Dar trebuie sã fie clar în ceea ce comunicã ei în 

programul curatorial, cã sunt deschiºi cãtre colaborarea Muzeul Guggenheim
respectivã ºi cã vor ºi sã participe ca … sã zicem 

instrument activ la viaþa artisticã româneascã.” Ca impact asupra propriei galerii, numãrul persoanelor 

care au afirmat cã ar aduce beneficii (8) este egal cu cel 

al persoanelor care au declarat cã nu ar afecta galeria.

La întrebarea „Aþi vedea o formã de colaborare între 
Exemple de colaborãri imaginate de persoanele 

galeria dvs. ºi Muzeul Guggenheim în Bucureºti”, 
intervievate: 

pãrerile au fost împãrþite. 8 persoane au identificat o 
Un spaþiu, un program continuu în care Guggenheim ar 

posibilã colaborare sub forma implementãrii unor 
invita curatori ºi galerii, artiºti reprezentanþi pe galerii

programe comune, organizarea unor expoziþii în 
Un program de achiziþii

parteneriat, promovarea artiºtilor români în strãinãtate, 

schimbul de artiºti; iar 6 persoane nu au identificat nici „Ori, de vreme ce Guggenheim este un muzeu privat ar 

o formã de colaborare. putea sã ºi achiziþioneze, sã aibã ºi un program de 

Majoritatea reprezentanþilor de galerii afirmã cã achiziþii.”

între galerii ºi muzeul Guggenheim va exista o relaþie de 

„Fiindcã de vreme ce Guggengeim alege sã colecþioneze complementaritate ºi doar un singur reprezentant de 
artã contemporanã dintr-o anumitã zonã, mai devreme galeriei afirmã cã va exista o relaþie de competiþie.
sau mai târziu o va expune în circuitul internaþional. ªi Directorul unei galerii estimeazã faptul cã Muzeul 
atunci, pe lângã cã investeºte niºte bani direct în artã, 

În mãsura în care ar funcþiona la modul ãsta utopic, ideea Existã persoane intervievate care sperã ca Muzeul 2.1. Muzeul Guggenheim  ar putea avea o 
Guggenheim sã dezvolte activitãþi, cum ar fi cele ale posibilã colaborarea cu centrele de culturã 
unor organizarea unor expoziþii tematice de artã, strãine 
concerte de muzicã contemporanã, concerte de muzicã 

nouã, spectacole de teatru de avangardã, sau a unui 
Specialiºtii în domeniul artei contemporane evalueazã 

spaþiu în care sã se poatã intâlni tinerii artiºti, studenþi: 
pozitiv colaborarea muzeului cu centrele strãine, cele 

din urmã având ocazia sã iasã din propriul spaþiu 
“Ar putea sã facã mari expoziþii tematice de artã, cam ce a 

cultural; în plus existã ºi justificarea împãrþirii 
fãcut centrul Soros la începutul existenþei lui, la începutul 

cheltuielilor:anilor 90. Deci poþi sã lansezi o temã, cum a fost 

experimentul, în care nu numai ce se face acum dar ºi ce 
“Institutele strãine ar putea fi mediatori între muzeu ºi se fãcea în urmã cu câteva decenii sã se reuneascã într-o 
diverse spaþii culturale. Deci ei ar putea sã colaboreze cu “sintezã creatoare”.” 
muzeul organizând în spaþiile muzeului expoziþii care ar 

veni cumva pe canalul centrelor culturale. Politica în 

general a centrelor culturale este ieºirea din propriul 
2. Principalele parteneriatele  posibile spaþiu. ªi spaþiul expoziþional este prima realitate 

identificate de reprezentanþii galeriilor au fost culturalã vizibilã unui centru cultural. Ori în mod firesc în 

strategia unui muzeu ar trebui sã existe ºi aceastã instituþiile de învãþãmânt artistic universitare ºi 
colaborare cu centrele culturale. Pentru cã înseamnã ºi o 

pre-universitare ºi centrele culturale strãine din 
împãrþire a cheltuielilor.” 

Bucureºti 

2.2. Muzeul Guggenheim ar putea colabora cu 
La întrebarea „Cât de mult credeþi cã ar colabora cu 

Universitatea de Arte 
muzeul Guggenheim urmãroarele...” (mult/ puþin/ 

deloc), reprezentanþii galeriilor au ales din lista 
Parteneriatul Universitãþi cu muzeul este apreciat 

prezentatã în chestionar urmãtoarele instituþii care vor 
pozitiv în condiþiile în care muzeul este deschis acestei 

colabora mult cu Muzeul Guggenheim: 
colaborãri. Activitãþile în colaborare imaginate de 

cinstituþiile de învãþãmânt artistic universitare (17 din 
persoanele intervievate cuprind: experimente fãcute de 

18)
profesorul artist împreunã cu studenþii, evenimente 

cinstituþiile de învãþãmânt artistic preuniversitare (16 
expoziþional care sã punã în evidenþã relaþia profesor-

din 18)
elev (de la elevul care copiazã ce face maestrul la 

ccentrele culturale strãine din Bucureºti (16 din 17)
propriu sau la figurat, pânã la profesorul artist care 

cfirmele de dimensiuni mari care au programe de 
lucreazã împreunã cu studenþii ºi rezultatul este un fel susþinere a artei (13 cazuri din 16)
de operã colectivã), expoziþii ale studenþilor, colaborãri 

cfirmele de dimensiuni mari care ar dori sã închirieze 
între ºcolile de artã din þarã. spaþiul pentru „corporate events”(13 respondenþi din 16)

Studenþii la Facultatea de Arte vor avea ºanse mai 
cagenþiile de turism din România (12 din 14)

mari sã îºi continue activitatea în domeniu ºi dupã 
c agenþiile de turism din strãinãtate (11 din 14) 

terminarea facultãþii:

13

C
e

n
t
r

u
l 

d
e
 
S

t
u

d
i
i 

þ
i 

C
e

r
c

e
t
ã

r
i 
 
î
n
 
D

o
m

e
n

i
u

l 
C

u
l
t
u

r
i
i

C
e

n
t
r

u
l 

d
e
 
S

t
u

d
i
i 

þ
i 

C
e

r
c

e
t
ã

r
i  

î
n
 
D

o
m

e
n

i
u

l 
C

u
l
t
u

r
i
i

12

PEISAJUL

DE ARTÃ

CONTEMPORANÃ

PEISAJUL

DE ARTÃ

CONTEMPORANÃ



“ Guggenheim nu va colabora cu  arta contemporanã 
(în care Guggenheim-ul colaboreazã cu arta românã. Acesta afirmã cã va exista o colaborare între 
contemporanã românã), cred cã artiºtii ar deveni mai muzeu ºi galerii doar în condiþiile în care muzeul îºi va 
interesaþi sã continue, sã nu abandoneze, ºi într-un fel sã 

afirma limpede intenþia:
ºi producã artã fãrã sã eºueze în publicitate sau în alte 

meserii adiacente. Dar asta nu poate fi dovedit, poate fi 
“Nu se face prin Guggenheim o colaborare cu arta 

imaginat.”
contemporanã românã în nici un caz. Sistemul curatorial 

al lui Guggenheim este unul de tipul francizã. Este un fast 
Potrivit unui specialist în domeniul artei food al artei. Nici mãcar un fast food al artei, este un show 

contemporane prezenþa unui muzeu Guggenheim ar room al artei. Ea este un business ºi în nici un caz nu se va 

întâmpla în veci, în urmãtorii 20 de ani sã aparã un român ajuta studenþii prin sistemul de intershipuri, ar putea sã 

expus la Guggenheim. Vor fi numai importuri. Poate le ofere job-uri part-time pe perioada verii sau le-ar 
Brâncuºi.” înlesni accesul la informaþie:

“În mãsura în care Guggenheim ar imagina un spaþiu 
“Cel de la Veneþia angajeazã studenþi sã facã ghidaj pe 

pentru o artã tânãrã… deºi nu cred cã este neapãrat în 
timpul verii, pot sã lucreze ca asistenþi pe lângã artiºti, ar 

orizontul lor de program curatorial… atunci s-ar putea 
avea acces la informaþie mai mult decât ar avea în alt fel.” 

imagina soluþii. De vreme ce nu ar fi o instituþie neapãrat 

arondatã la stat, se presupune cã ar fi mai dinamicã ºi mai 

flexibilã… sigur cã porþile de legãturã ºi colaborãrile ar fi 
3. Galeriile de artã sunt deschise colaborãrii cu cu putinþã. Dar trebuie sã fie clar în ceea ce comunicã ei în 

programul curatorial, cã sunt deschiºi cãtre colaborarea Muzeul Guggenheim
respectivã ºi cã vor ºi sã participe ca … sã zicem 

instrument activ la viaþa artisticã româneascã.” Ca impact asupra propriei galerii, numãrul persoanelor 

care au afirmat cã ar aduce beneficii (8) este egal cu cel 

al persoanelor care au declarat cã nu ar afecta galeria.

La întrebarea „Aþi vedea o formã de colaborare între 
Exemple de colaborãri imaginate de persoanele 

galeria dvs. ºi Muzeul Guggenheim în Bucureºti”, 
intervievate: 

pãrerile au fost împãrþite. 8 persoane au identificat o 
Un spaþiu, un program continuu în care Guggenheim ar 

posibilã colaborare sub forma implementãrii unor 
invita curatori ºi galerii, artiºti reprezentanþi pe galerii

programe comune, organizarea unor expoziþii în 
Un program de achiziþii

parteneriat, promovarea artiºtilor români în strãinãtate, 

schimbul de artiºti; iar 6 persoane nu au identificat nici „Ori, de vreme ce Guggenheim este un muzeu privat ar 

o formã de colaborare. putea sã ºi achiziþioneze, sã aibã ºi un program de 

Majoritatea reprezentanþilor de galerii afirmã cã achiziþii.”

între galerii ºi muzeul Guggenheim va exista o relaþie de 

„Fiindcã de vreme ce Guggengeim alege sã colecþioneze complementaritate ºi doar un singur reprezentant de 
artã contemporanã dintr-o anumitã zonã, mai devreme galeriei afirmã cã va exista o relaþie de competiþie.
sau mai târziu o va expune în circuitul internaþional. ªi Directorul unei galerii estimeazã faptul cã Muzeul 
atunci, pe lângã cã investeºte niºte bani direct în artã, 

În mãsura în care ar funcþiona la modul ãsta utopic, ideea Existã persoane intervievate care sperã ca Muzeul 2.1. Muzeul Guggenheim  ar putea avea o 
Guggenheim sã dezvolte activitãþi, cum ar fi cele ale posibilã colaborarea cu centrele de culturã 
unor organizarea unor expoziþii tematice de artã, strãine 
concerte de muzicã contemporanã, concerte de muzicã 

nouã, spectacole de teatru de avangardã, sau a unui 
Specialiºtii în domeniul artei contemporane evalueazã 

spaþiu în care sã se poatã intâlni tinerii artiºti, studenþi: 
pozitiv colaborarea muzeului cu centrele strãine, cele 

din urmã având ocazia sã iasã din propriul spaþiu 
“Ar putea sã facã mari expoziþii tematice de artã, cam ce a 

cultural; în plus existã ºi justificarea împãrþirii 
fãcut centrul Soros la începutul existenþei lui, la începutul 

cheltuielilor:anilor 90. Deci poþi sã lansezi o temã, cum a fost 

experimentul, în care nu numai ce se face acum dar ºi ce 
“Institutele strãine ar putea fi mediatori între muzeu ºi se fãcea în urmã cu câteva decenii sã se reuneascã într-o 
diverse spaþii culturale. Deci ei ar putea sã colaboreze cu “sintezã creatoare”.” 
muzeul organizând în spaþiile muzeului expoziþii care ar 

veni cumva pe canalul centrelor culturale. Politica în 

general a centrelor culturale este ieºirea din propriul 
2. Principalele parteneriatele  posibile spaþiu. ªi spaþiul expoziþional este prima realitate 

identificate de reprezentanþii galeriilor au fost culturalã vizibilã unui centru cultural. Ori în mod firesc în 

strategia unui muzeu ar trebui sã existe ºi aceastã instituþiile de învãþãmânt artistic universitare ºi 
colaborare cu centrele culturale. Pentru cã înseamnã ºi o 

pre-universitare ºi centrele culturale strãine din 
împãrþire a cheltuielilor.” 

Bucureºti 

2.2. Muzeul Guggenheim ar putea colabora cu 
La întrebarea „Cât de mult credeþi cã ar colabora cu 

Universitatea de Arte 
muzeul Guggenheim urmãroarele...” (mult/ puþin/ 

deloc), reprezentanþii galeriilor au ales din lista 
Parteneriatul Universitãþi cu muzeul este apreciat 

prezentatã în chestionar urmãtoarele instituþii care vor 
pozitiv în condiþiile în care muzeul este deschis acestei 

colabora mult cu Muzeul Guggenheim: 
colaborãri. Activitãþile în colaborare imaginate de 

cinstituþiile de învãþãmânt artistic universitare (17 din 
persoanele intervievate cuprind: experimente fãcute de 

18)
profesorul artist împreunã cu studenþii, evenimente 

cinstituþiile de învãþãmânt artistic preuniversitare (16 
expoziþional care sã punã în evidenþã relaþia profesor-

din 18)
elev (de la elevul care copiazã ce face maestrul la 

ccentrele culturale strãine din Bucureºti (16 din 17)
propriu sau la figurat, pânã la profesorul artist care 

cfirmele de dimensiuni mari care au programe de 
lucreazã împreunã cu studenþii ºi rezultatul este un fel susþinere a artei (13 cazuri din 16)
de operã colectivã), expoziþii ale studenþilor, colaborãri 

cfirmele de dimensiuni mari care ar dori sã închirieze 
între ºcolile de artã din þarã. spaþiul pentru „corporate events”(13 respondenþi din 16)

Studenþii la Facultatea de Arte vor avea ºanse mai 
cagenþiile de turism din România (12 din 14)

mari sã îºi continue activitatea în domeniu ºi dupã 
c agenþiile de turism din strãinãtate (11 din 14) 

terminarea facultãþii:
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implicã ºi galeriile, fiindcã nu are aceeaºi reþinere de a stea, nu doar sã viziteze, sã fie o zonã locuitã permanent, 

ºi seara, de ce nu.” cumpãra de la un intermediar ca ºi statul ºi atunci totul s-

ar miºca mult mai bine.” 

Persoanele intervievate considerã cã acel spaþiu 

trebuie ”îmblânzit” printr-o arhitecturã aparte a 

muzeului.4. Locaþia esplanada Piaþa Unirii - Biblioteca 

Naþionalã propusã este consideratã potrivitã
„Acela din nefericire este un loc impropriu, este un 

bulevard comunist care nu poate fi decât îmblânzit. Eu 
Spaþiul din jurul Bibliotecii Naþionale este considerat  de 

chiar optez pentru un soi de modã arhitectonicã care sã 
cãtre specialiºti un loc potrivit deoarece nu existã nici o fie ca o spãrturã, sã nu þinã de data asta cont de 

ofertã culturalã în apropiere, este o zonã de trafic împrejurimi, sã introducã un alt tip de locuire acolo, 

fiindcã locuirea acolo este una sovieticã. Bulevarde mari, intens, aproape de centrul oraºului, în care clãdirile 
impersonale, pentru cetãþenii comuniºti. Bucureºtiul este trebuie terminate ºi reconfigurate. 
foarte  isteric ºi aglomerat, ar fi bine sã existe un spaþiu 

mai generos ºi un alt spaþiu mai generos în centru eu nu „Deci cred cã locaþia este foarte bunã ºi nu ar face decât sã 
vãd decât acesta. Oricum  în centru clar.” 

reconsacre o zonã care încã este incertã din perspectivã 

urbanisticã ºi arhitecturalã.” 

Locaþia este vãzutã ca un complex care sã fie 

multifuncþional, cu un spaþiu care sã poatã fi folosit 

pentru alte arte: concerte, spectacole de teatru, 

evenimente alternative ºi cu o bibliotecã specializatã în 

artã contemporanã.

„Ar putea sã existe o bibliotecã specializatã în artã 

contemporanã, o librãrie pe care noi nu o avem, o librãrie 

de artã constituitã, o librãrie de calitate de muzeu; 

cafeneaua artiºtilor, alta decât cea de la Teatrul Naþional, 

magazin cu obiecte de calitate .” 

„Ar putea fi o zonã în  care Guggenheim-ul ca edificiu ºi-

ar produce evenimentele ºi, repet, un spaþiu de tip 

esplanadã în care sã existe ºi niºte terase, ºi niºte... de 

exemplu cel din Muzeul Tanzguartier din Viena. Un tip de 

locuire în care ºi muzeul Ludwik ºi cel Mumok sunt în douã 

clãdiri separate, dupã care existã ateliere, o esplanadã, un 

loc unde se petrec evenimente de tipul performing arts, ºi 

înãuntru, fostele grajduri imperiale... ªi de ce nu sã fie la 

noi la fel. E important sã fie un loc în care lumea sã vrea sã 
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